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Abstract 
      Reading the artistic achievement is no longer the same for the maker and the 
recipient after the latter has a participatory role in shaping the meaning despite the 
difference in cognitive and cultural cases, meanings and semantics are no longer the 
preserve of the first, and the recipient was not a negative heir to the second, but 
rather a regenerator and developer of what those connotations end up with And the 
implications and concepts and colonize the legacy of the author and share it in terms 
of aesthetics and knowledge between a producer of meaning (the first) the author 
and a second product is the recipient. This production of meaning creates the ability 
to maneuver the image and control its production and its inclusion of indirect 
connotations and symbols oscillating between sign and suggestion. To be employed 
in the sports advertising industry that seeks to deliver a shortened and chunky 
message to those signs, symbols and signals to the recipient, and now include 
semiotic trends and the transition from general semiotics to image semiotics. It is 
also difficult to conduct a comprehensive analysis of the advertisement without 
evaluating the implicit (clear) and implicit (side) meanings of the signs presented in 
it.     

 
 الملخص:        

ــانعلم تعد قراءة المنجز الفني واحدة    ــار   عند الصـ ــكیل المعنى   للأخیروالمتلقي �عد ان صـ ــار�ا في تشـ دورا مشـ

ــاف�ـــة،رغم الاختلاف في الحـــالات المعرف�ـــة   �مـــا لم �كن    الاول،والـــدلالات حكرا على  ولم تعـــد المعـــاني    والثقـ

 والمفاه�م واســـــــــتعمر بل هو مجدد ومطور لما تناهى ال�ه من تلك الدلالات والتداع�ات   لهالمتلقي ور�ثا ســـــــــلب�ا  

ــار�ه من الناح�ة الجمال�ة والمعرف�ة بین منتج للمعنى    المتلقي. المؤلف ومنتج ثان هو   (الاول)تر�ة المؤلف وشــ

غیر م�اشـــرة  وتضـــمینها دلالات ورموز    �إنتاجهارة �الصـــورة والتحكم  وهذا الانتاج للمعنى اوجد القدرة على المناو 

ــارة    تتأرجح ــناعة الاعلان ال  والا�حاء.بین الاشـــ ــيلتوظ�فها في صـــ ــالة مختزلة   ر�اضـــ ــال رســـ ــاعي الى ا�صـــ الســـ
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  والانتقال من الســ�م�ائ�ة  ســ�مائ�ةلان اتجاهات  عومكتنزة لتلك الدلالات والرموز والاشــارات للمتلقي وتضــمین الا

�ما انه من الصـــــعب إجراء تحلیل شـــــامل للإعلان دون تقی�م المعاني الضـــــمن�ة    الصـــــورة.  ســـــ�مائ�ةالعامة الى 

 .(الواضحة) والتضمین�ة (الجانب�ة) للإشارات المعروضة ف�ه

                                                                                                                               

 المقدمة: 

لا تعني حســـــاب الدوال التقر�ر�ة وانما تعني ال�حث في المدلولات   ســـــ�میولوج�اً مســـــاءلة الصـــــورة التلفز�ون�ة   ان

یتحكم في العلاقات ما �عني الدرا�ة التامة    إیدیولوجيى تجســــــــــیدها في التمثلات لنســــــــــق ائ�ة وصــــــــــولا الالا�ح

الى تسـیّد الصـورة للخطاب ال�صـري ادى التطور التقني    والدین�ة.سـ�اسـ�ة والاقتصـاد�ة  �الثقافات الاجتماع�ة وال

ــ�م�ا ــ�میولوج�ا إطارئ�ة في وممثلة لموقفها المتصـــــدر للدراســـــات الســـ تت قدرتها على دراســـــة  ال�صـــــر�ة واثب  الســـ

ال انماط المعنى بداخله وارغامها للمتلقي على التعامل معها بوصـفها  غحصـرا) واشـت (الصـورةالمعطى ال�صـري  

في العـالم الحـدیـث والمتطور تقن�ًـا   التقلیـدي.لغـة صــــــــــــــور�ـة تحمـل خطـا�ـا یوازي أو یتقـدم على الخطـاب اللغوي  

اللوحات الإعلان�ة، الاعلان، والمجلات، والتصــــــو�ر   -یتعرض الإنســــــان للصــــــورة أكثر من أي وقت مضــــــى 

ــد انت�اه المتلقي، وله دور �بیر في -الفني   ــكل الأكثر إقناعًا لجذب وشــــ ــري الشــــ . و�مكن اعت�ار التأثیر ال�صــــ

لاك و�خدم في العدید من الأغراض التجار�ة أو الســــــ�اســــــ�ة الأخرى.  تكو�ن الآراء والمواقف، و�شــــــجع الاســــــته

لذلك، فإن الس�م�ائ�ة، بدراستها للعلامات ومعانیها، تص�ح أكثر تخصصًا علمً�ا في شرح الجوانب الاجتماع�ة  

 الس�م�ائ�ة للمجتمع. 

 المنهجي)  الاول: (الإطارالفصل  

المرئ�ة الأكثر تفضـــــــــیلاً للثقافة الجماهیر�ة �ســـــــــبب ارت�اطها   (التلفز�ون�ة) الأداة أصـــــــــ�حت الصـــــــــورة ومنها    

ــور  �الواقع، ــرً�ا. یتم تلقي الصـ ــور    �بیئة،و�التالي قدرتها على تغییر التقالید الثقاف�ة والاجتماع�ة �صـ تقدم الصـ

على    لم �عد یُنظر إلى التصـو�ر  السـ�م�ائ�ة،نفسـها "�المجان". من خلال وسـائل الإعلام الجماهیري و�مسـاعدة  

ــكل،أنه مجرد   ــع هذا   مؤلف،إلى وجود  ممر،أو  طر�ق،أو    شـــ ــع. وضـــ ــ�اقًا اجتماعً�ا أوســـ ولكنه �ائن �أخذ ســـ

�مكن القول إن  من التراث الاجتماعي والثقافي. و   أســــــس الاتصــــــال المرئي الذي �فســــــر على أنه جزء لا یتجزأ

ــكلها التراث الاجتماعي   ــیوعًا التي شــ ــیلة  التمثیلات الأكثر شــ ــود وســ والثقافي تأتي من مجال الإعلان حیث تســ

  التصو�ر. نظرًا لكونه وسیلة تمثیل مثیرة للاهتمام ، فإن التصو�ر في الإعلان یبلغ ذروته في إنتاج المعنى .



                           Thi Qar Arts Journal 
ISSN Print: 2073-6584 ︱ ISSN Online: 2709-794X 

                                                                                                                                                                                       vol 35 No.2   June. 2021 
 

 

 

٢١٩ 

��ف �مكن اســـــتغلال ســـــلطة الصـــــورة    التالي:مشـــــكلته الى الاجا�ة عن الســـــؤال   إطار�ســـــعى ال�حث في ولذا  

  .الر�اضيواختزال المعنى في الاعلان  التأثیرا�صال  س�م�ائ�ا لتسهیل لاليوقوتها وثرائها الد 

  ال�حث:اهم�ة 

حداثة الدراســـات الســـ�م�ائ�ة واهمیتها في عالم تتســـیّد   �جيء �ســـبب الصـــورة    ســـ�مائ�ةان اخت�ار موضـــوع        

تكمن في اضــــافة الى ان اهم�ة ال�حث والا�جاب،  ف�ه الصــــورة �كل تمظهراتها على العالم متوزعة بین الســــلب  

ومدى حضـــورها  ســـتكشـــاف ط�قات المعاني والدلالات والرموز التي تحتو�ها الصـــورة التلفز�ون�ة  محاولة لاكونه  

  التلفز�وني. للإعلانقوة الفهم والجذب للمتلقي �التأثیر في 

  ال�حث:هدف 

یهدف ال�حث الى اســتجلاء القدرة الســ�م�ائ�ة للصــورة التلفز�ون�ة في ا�صــال معاني ودلالات ورموز تسـهم       

ــ�م�ائ�ة لفهم الصــــــــــورة في   .وتأثیراته الر�اضــــــــــيفي الاعلان   ومن اهداف هذا ال�حث هو تلخ�ص تطبیق الســــــــ

 ختلفة واهمها الإعلان الر�اضي وتحلیل تأثیر الرموز المرئ�ة ف�ه. س�اقات م

  المصطلحات:تحدید 

ــ�م�ائ�ة:  ــ�م�اء في معاجم    الســـ ــل    اللغة:الســـ ــود للر�ط أو التواصـــ هي العلامة أو الرمز الدال على معنى مقصـــ

  الســـ�میولوج�ا   للصـــدفة.یر خاضـــع  غوجود فهم مشـــترك مقصـــود �و  أكثر،وخلق اشـــارة تخاطب بین جهتین أو  

من فرع من   أكثروالتي هي ل�ســــت    �اللســــان�ات   ول�ســــت محددةهي علم ی�حث في دراســــة العلامات والدلالات 

الــدلائــل والعلامــات اســــــــــــــتمــدت مفــاه�مهــا الاجرائ�ــة من    (علم�مكن ان نعرفــه رســــــــــــــم�ــا �ــانــه  هــذا العلم الــذي  

 .١اللسان�ات 

الإعلان: من حیــث المبــدأ هو نتــاج الثقــافــة الجمــاهیر�ــة والمنتجــات الثقــاف�ــة للمجتمع الــذي یتمیز �ــالإنتــاج     

�سـاهم فقط في تعز�ز الشـر�ات ولكن  إن اسـتخدام الصـور الر�اضـ�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة لا   والاسـتهلاك.

ا �ســــاهم في الصــــورة الر�اضــــ�ة وشــــعب�ة الر�اضــــیین. هذه العلاقة بین الر�اضــــة والإعلانات التجار�ة لها  أ�ضــــً

 تأثیر حاسم على تطور �عضها ال�عض.

 الإعلان الر�اضي: �مكن اعت�ار الإعلان نشاط تسو�قي �الإضافة إلى وظ�فته لوسائل الاتصال.

 

 ثاني (الإطار النظري)الفصل ال

 الم�حث الأول ( س�م�ائ�ة الصورة ) 
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ان للصــــــورة ط�قات للمعنى تنتجها في مرحلة تتقدم فیها على اللغة التقلید�ة المنطوقة أو المكتو�ة اذ (انها      

ــة لدلالات ومعانٍ ثر�ة   ٢تترك ناظرها فاغرا فاهه) ــسـ ــتندة ومؤسـ لتصـــل الى ما �عد المعنى الم�اشـــر للمتلقي مسـ

ــ�كولوج�ا في دائرة من التعقید والثراء ــیولوج�ا وســــــ ــ�ســــــ المعرفي الذي �جعل من قراءتها ع�ارة عن بنى   عبر ســــــ

سـ�میولوج�ة ولاّدة للمعاني تسـیر مواز�ة للسـ�كولوج�ا ومعتمدة اسـتط�قا التعبیر. لم تعد الحرب تعتمد الرصـاصـة  

كأداة أولى للقتل أو الانتقام أو تغییر المواقف و�عادة تشـــكیل ارت�اطات العالم ب�عضـــه بل صـــارت الصـــورة هي  

العلاقات بین الدول والایدولوج�ات لما لها من تنوّع في الشـــــــــكل والمعنى والتأثیر، فالصـــــــــورة    المســـــــــ�طرة على

التلفز�ون�ة �م�اشــــــرتها في لحظة وقوع الحدث عن طر�ق الجو وصــــــولاً الى نقل تأثیرها وقوة جذبها وتقدمها بل  

في نقلهـا للواقع حصــــــــــــــلـت على  وقـدرتهـا على تغییر ق�مـاً �ـان ُ�ظنٌ انهـا راســــــــــــــخـة وتقـالیـد تفقـد ح�ـادیتهـا حتى 

الســ�طرة على تلك العلاقات واخرجتها من ح�ادیتها حیث ان تلك الح�اد�ة تنزاح عند وضــع الصــورة في ســ�اق  

 فلمي محدد.

یتناسب اضطراد تطور الفكر ال�شري طرد�اً مع تنامي قدرة الصورة على اختزانها للدلالات والرموز واختزال     

مع المقدس والغرائبي لارت�اطها العمیق في الادراك واســــتحالة التفكیر �معزل   الســــرد وارت�طت �شــــكل مصــــیري 

 عن تشكلها في العقل ودورها في الادراك والابداع.

ان تسـیّد الصـورة للخطاب ال�صـري جعلها محفزة وحاضـرة �قوة في الدراسـات السـ�م�ائ�ة لقدرتها على التنم�ط    

صـــــل لوصـــــف ذلك المعنى متجاوزا للذات والموضـــــوع مدر�ا له وهذا واشـــــتغال المعنى فیها. وعلى المتلقي التو 

.ان  ٣الادراك (لا �عني تســجیلاً منســجماُ للأشــ�اء والمواضــ�ع وانما �عني ســفراً لاكتشــاف العالم " المرئ�ات " ) 

ادراك المعنى ل�س مرت�طاً فقط �الوقائع الحســــــ�ة الماد�ة ، ولا �عتمد �الكامل على الفینومولوج�ا ( الظاهرات�ة ) 

فحتى الأخیرة لا �مكن الادراك من خلالها الا بتشـــــــــــكیل صـــــــــــورة ذهن�ة مبن�ة على أســـــــــــاس تجارب واقع�ة أو  

 ا الى تشكیل عالم واحد . متخیلة وتداخل الانط�اعات بین الصانع والمتلقي تذهب بهم

على الرغم من التشــا�ه بین اللغة المنطوقة واللغة المرئ�ة الا ان التعبیر الصــوري أو اللغة الصــور�ة تختلف     

ــتخدامها تماما،   ــارمة لا تتغیر بتغیر مواقع اســ ــعة تماما لقوانین وقواعد لغو�ة صــ عن الأولى �كونها غیر خاضــ

واســع لحر�ة تر�یب الجملة الصــور�ة وتحمیلها تعبیرا یز�ح المعنى الم�اشـر  ففي الصــورة المتحر�ة هناك فضــاء 

ان   ٤ل�صــل الى معنى مبتكر ا�حائي �ســتلزم فهماً مشــتر�اً بین صــانع العمل والمتلقي. و�رى �ر�ســتان میتز *

تمین فقط بل  علم اللغة ل�س اللغو�ات التي �كتب بها الشـعر واشـتراطاته وقافیته فقط، أي انه ل�س نموذجاً للمه

انه �شــــرح ��ف�ة عمل الصــــورة (المتحر�ة ومع ذلك فان �عض الرموز التعبیر�ة اخذت شــــكلاً طب�ع�اً في الفهم  
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حیث یتم غرســها و�مكن ان تحســب تأثیراتها في �ل جوانب العمل ( الصــورة المتحر�ة ، الصــوت ، الســینار�و  

ــ�ه متفق علیها . ــم�م واعتمادها �قواعد شــ ــر�ة تق�م مع �اقي اللغات علاقات   ، التمثیل ، التصــ إن اللغات ال�صــ

ــري، �قطبین �بیر�ن �حظى   ــق�ة متعددة ومعقدة، ولا أهم�ة لإقامة تعارض ما بین الخطابین اللغوي وال�صـــــ نســـــ

�جهد فكره لكي �صـــــل الى وحدة العناصـــــر    .٥كل واحد منهما �التجانس والتماســـــك في غ�اب أي را�ط بینهما)

قیق العوامل التي تتمیز �قدرتها على خلق الاحســــــــــــــاس �الوحدة �التقارب بین الكتل المرئ�ة في الصــــــــــــــورة وتح

  .٦والتلامس والتراكب والتماثل في الحجم واللون والسرعة والاتجاه 

و�اجتماع هذه العناصـــــــــر تضـــــــــفي جواً ملائماً حیث ( �جب ان تترجم الجو او المزاج النفســـــــــي �الاســـــــــتخدام   

لة والحر�ة فضــلاً عن الاضــاءة ، وحر�ة الممثلین ، وحر�ة الكامیرا ، الى جانب  المناســب للخط والشــكل والكت

درجات اللون ، والجمال�ة والتكن�ك�ة للمشـــــهد ان ترت�ط ف�م بینها بر�اط متین �غ�ة أن تنقل الینا شـــــعوراً عاطف�ا  

وى صـــدمة متضـــار�ة  موحداً . ذلك أن الجمع بین خل�ط غیر متكامل من المؤثرات الســـینمائ�ة لا ینتج عنه ســـ

 .٧الاتجاهات وتؤدي الى إضعاف سرد القصة)

ان الصــورة �معناها الفیز�ائي تعتمد الح�اد�ة في نقلها للمادة المصــورة ســواء أكانت المادة خبراً أم عملا درام�اً،  

الذي یر�د  و�قوم المخرج �ما �متلكه من أســالیب وحلول اخراج�ة للخروج أو التعدیل على هذه الح�اد�ة (الواقع) 

نقله للمتلقي من خلال ما لد�ه من العناصــــر القادرة على التحمیل لمعانٍ ودلالات لتغییر الصــــورة من الواقع�ة  

 الى التعبیر�ة ومن هذه العناصر: 

التأطیر: الإطار هو الوحدة الأسـاسـ�ة لمعنى الفیلم وهو الاخت�ار الدقیق والمتصـور والمبني على درا�ة   -١

، وهو جزء مهم في الســـــــــ�اق الســـــــــردي للعمل الفني وهو  (frame)صـــــــــورة الواحدة  كاملة لكل ما في ال

ان �ل عنصـــــــــر داخل إطار الصـــــــــورة له معنىً اشـــــــــار�اً وآخر ا�حائ�اً   .(ینظم الأشـــــــــ�اء التي �حتو�ها

وللمخرج القدرة على ق�اس حجم ووضـــــــــــع �لٍ منها في المشـــــــــــهد، وعل�م بدائرة العلاقات الرا�طة بینها  

ي المرئ�ة وغیر المرئ�ة و�تغیره لهذه الاحجام والمواقع یز�ح المعنى الى معنى اشــــــاري  لإ�صــــــال المعان

من خلال وضــــــــــع الكامیرا وحر�تها وزوا�اها وحجوم لقطاتها والتكو�ن. في صــــــــــناعة الأفلام، �شــــــــــیر  

ــاعر والأفكار  ــمح لك التأطیر �إبراز المشـــ ــهد معین. �ســـ التأطیر إلى ��ف�ة اخت�ارك لتكو�ن لقطة لمشـــ

تعد الإطارات   الأحاســـــــ�س والأفكار أو إظهارها. إنه المكون الذي �ضـــــــ�ف الوزن والشـــــــعور للحظة.و 

جزءًا مهمًا من إنشـاء تسـلسـل سـرد القصـص والتنوع في التأطیر �عطي للمشـاهد وجهات نظر مختلفة.  

ت�ار مهم  إنه �جلب المشـاهد إلى الفیلم، و�ت�ح له الشـعور �الاندماج في �ل ما �جري، والتأطیر هو اخ
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٢٢٢ 

جدا! �مكن المخرج من تكبیر محتوى اللقطة لمشــاهدة رد فعل الشــخصــ�ة، إضــافة الى جذب المشــاهد  

ــاهدة المشـــهد.  فیتكشـــف من �عید، تؤثر الطر�قة المختارة في تأطیر الصـــورة �قوة على   مرة أخرى لمشـ

ا  ان  ك�ف�ة تجر�ة المشـــــــــاهد للحر�ة والقصـــــــــة. تحلیل للأســـــــــلوب المرئي  أي تحلیل للتأطیر هو أ�ضـــــــــً

وتتوافق جم�ع الإطارات السینمائ�ة مع أحد الأنواع الأر�عة: غیر قابل للتمییز، أو مجازي، أو متقطع،  

ــلوب التأطیر الموجود في معظم الاعمال التجار�ة حیث تتطلب    أو انعكاســـــي. تتعلق الفئة الأولى �أســـ

مل الانت�اه أبدًا إلى نفسـه �عمل فني. الإطار هو  قواعد الواقع�ة المسـتمرة والسـرد "السـلس" ألا یلفت الع

ــ�ة لمعنى الفیلم. �مكن أن تحتوي اللقطة على أي عدد من الإطارات   ــاســــ أو إطار واحد -الوحدة الأســــ

ــة -فقط   ــد) إلى اللقطـ ــدیـ ــارات (التحـ ــار / الإطـ ــل من الإطـ ــأطیر؛ ینتقـ ــل التـ ــدأ في فعـ ــة تبـ لكن العمل�ـ

ــلســــل (المونتاج)،  ــانعي    إلى الفیلم (الإنتاج).(التكو�ن)، إلى التســ ــلوب العدید من صــ �مكن تعر�ف أســ

الاعمال التلفز�ون�ة المهمین من خلال ��ف�ة اســـتخدامهم للإطار �مورد تعبیري، �شـــيء مهم �المعنى  

 المجازي أو المجازي بدلاً من وعاء محاید لإعادة إنتاج الواقع.

اً أو ســینمائ�اً أو تلفز�ون�اً ابتكر صــانعها ســبلاً  حر�ة الكامیرا : منذ بدء التصــو�ر ســواء أكان فوتوغراف� -٢

وطرقاً مشـــــتر�ة جدیدة تؤمن تواصـــــلهم مع متلقي منجزهم الفني وواحدة من اهم هذه الطرق هي حر�ة 

الكامیرا والتي تُفهم على أنها دائمًا موجهة �شــكل هادف ، مثل توحید النشــاط المتجســد للوعي ال�شــري  

وة على ذلك، أن مثل هذا الفهم ینشأ لأن حر�ة الكامیرا تعكس الحر��ة  كما هو موجود في العالم. علا

الأســاســ�ة لوعینا �ما هو متجســد في العالم وقادر على إنجاز مهام ومشــروعات الح�اة والتعبیر عنها.  

التوج�ه الذي نع�ش �ه بنشـــــــــاط ومنظور ونهائي في الفضـــــــــاء الطب�عي للعالم. ث�ات الكامیرا وحر�تها  

�ر تضــــــــــــ�ف معانٍ �ثیرة مما یتطلب توافر الدرا�ة والمعرفة لماه�ة ذلك المعنى المرت�ط  اثناء التصــــــــــــو 

ــاله لتلك الدلالة وذلك المعنى للمتلقي. هناك   ــلوب المخرج في إ�صـ ــة وأسـ ــ�اق الســـردي العام للقصـ �السـ

  أر�عة أنواع أساس�ة من الحر�ة في الصورة �ل منها مساهم للبن�ة الس�م�ائ�ة لأي نص تلفز�وني:

 

وهو أقدمها وأكثرها وضــوحاً وهي حر�ة الأشــخاص والاشــ�اء داخل إطار الصــورة وتســمى الحر�ة  -١

 الموضوع�ة.

وهي اكثرها خصـــــــــوصـــــــــ�ة لدورها المهم في تكو�ن المعنى وهي حر�ة وتعاقب الصـــــــــور وهي ما   -٢

 تصنع في المونتاج. 
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٢٢٣ 

  zoomحر�ة عدسة الكامیرا �اتجاه موضوع ثابت  -٣

ل�ــة والتي تظهر اللقطــة فیهــا من خلال إطــار متحرك وتیّر في المنظور  حر�ــات الكــامیرا الانتقــا -٤

المكاني وأنها الحر�ة الأكثر مر�ز�ة لفهمنا الأسـاسـي للصـورة �شـكل من اشـكال التواصـل ال�شـري. 

وحر�ة الكامیرا دائما مقصـــــــــودة عند صـــــــــانع العمل. و�مكن تشـــــــــكیل �ل حر�ة او حجم او زاو�ة  

 . ٨فضل امتلاكها لصفات خاصة تنفرد بها عن غیرها ا�قونة تحیل الى شيء محدد �

 حجوم اللقطات: -٣

ــور�ة، و  ــع  عندما  ان الكامیرا واحدة من اهم أدوات المخرج فهي �مثا�ة القلم الذي �كتب �ه ا�جد�ة لغته الصـ �ضـ

ــتط�ع تحمیلها معانٍ ودلالات غیر التي هي عل�ه، و�قوم المتلقي �فك ــ�اق ســــــــــردي �ســــــــ   حر�ة الكامیرا في ســــــــ

شـــــــــــفرات تلك الدلالات تلك لتصـــــــــــله الرســـــــــــالة. فالمعط�ات الدرام�ة للقطة القر��ة تختلف عما هي في اللقطة  

المتوســـــــــــــطة أو الطو�لة والمخرج له درا�ة �املة لما تمتلكه حجوم اللقطات من تعبیر�ة �مكن توظ�فها في بن�ة  

ــاع الت�ادل لمتطل�ات �ل منها. ولتحقیق  الفیلم �ما یتناســــــب ورؤ�ته والق�ام بتوافق�ة للعلاقات المت�ادلة و  الاخضــــ

فروق واضــــــحة مقصــــــودة من خلال تكو�نات تعبیر�ة تؤدي الى الاختزال �المعنى، ان اســــــتعمال تر�ی�ة معینة  

ذات تأثیر خاص في مشهد معین أو مجموعة مشاهد معینة هو في الواقع نوع من التصعید والتطو�ر لإمكان�ة  

ــر�ة   ــتخدامه لمختلف حجوم اللقطات .  ان  ٩التعبیر ال�صـــ ــ�اء على إحلال معنى من خلال اســـ الفنا یرغم الأشـــ

تدلل على أهم�ة امتلاكه لنظرة شــــــــــمول�ة لمنجزه الفني وقدرته على تصــــــــــییرها لما یر�د لها من معنى فهو �ما  

 ١٠�قول هورست یرغم الأش�اء نفسها على الكلام ولكنه مع ذلك یرغمها على الكلام �طر�قته .

یتمثل الجانب الأكثر أهم�ة في وضــــــــــع الكامیرا هو زاو�تها فهي تمثل وجهة النظر التي تصــــــــــور الكامیرا      

المادة، والزوا�ا هي التي تؤســـــــس للعلاقة بین الموضـــــــوع والمتلقي له أي العلاقة بین الصـــــــورة والمشـــــــاهد واي 

في رؤ�ة المتلقي وتعاطفه مع    تغییر في الزوا�ا �فضــــــــــــي الى انشــــــــــــاء تر�ی�ات مثیرة للاهتمام �صــــــــــــر�اً و�ؤثر

ــاعدان على فهم   ــاعره. هناك نقطتین تســ ــأه المخرج للتأثیر في مشــ ــور �معنى انه انعكاس انشــ ــوع المصــ الموضــ

 الفكرة من وجهة نظر الكامیرا هما:

الموضـــوع�ة هي أن الكامیرا تســـجل الإجراء من وجهة نظر مراقب غیر مشـــارك في الحدث. لا تنظر   -أ

 أقل من ذلك لأن العالم دمر العلاقة الموضوع�ة بینها و�ین المشاهدین.الكامیرا أبدًا إلى 

، وجهة النظر الذات�ة، تُشــــرك الكامیرا المشــــاهد في الحر�ة من خلال تمثیل وجهة نظر الشــــخص في  -ب 

 المشهد.
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 هناك ثلاث زوا�ا أساس�ة للكامیرا هي:

تؤخذ من اعلى الموضوع وتظهر أو ما تسمى بـــــــ (عین الطائر) و  :(Bird's eye) زاو�ة مرتفعة جدا -١

التجمعات او الشـخصـ�ة التي تعاني من ضـغطٍ نفسـي ومسـتسـلمة للقدر وتظهر ضـآلتها امام �بر 

  المكان. �م ان استخدامها یوحي �الوحدة وضعف القوة وفقدان المنزلة والتحقیر والتقز�م.

 
 

٢- High angle  الطب�عي بهــدف   وتعمــل على تصــــــــــــــغیر الحجم والمكــانــة حتى یبــدو أقــل من حجمــه

الإحســــــــاس �الوحدة وانه�ار القوة وفقدان المنزلة والتحقیر والتقز�م والظهور في موقف الضــــــــع�ف  

  ..وهي تش�ه عین الطائر ولكنها اقل ارتفاعا منها وتكون بزاو�ة مائلة ول�ست عمود�ة

 
إمالة وضــع الكامیرا في هي   -)الهولند�ة  : Dutch angleوتســمى ا�ضــا ( canted angleالزاو�ة المائلة  - ٣

ــكارى  والترنح وتمتاز �الفاعل�ة والإثارة   ــتخدم في مواقف عدم الاتزان مثل حالات الســــــــ الزاو�ة المطلو�ة و تســــــــ

 وعدم الاستقرار تعطي إحساسا �الترقب وعدم الواقع�ة لدى المشاهد.

 - :Low angle الزاو�ة المنخفضة - ٤
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هي وضـــــــع الكامیرا تحت مســـــــتوى العینین أي أســـــــفل الشـــــــخص ولهذا فان الكامیرا تصـــــــور لأعلى في اتجاه   

الموضــــوع. وهي تعطي إحســــاســــا للمشــــاهد بز�ادة حجم الموضــــوع والعظمة وتظهر الشــــخص أكثر طولا وقوة. 

 سة.وتستخدم في تصو�ر الإعلانات التجار�ة لتكبیر الأحجام والدعا�ة للمرشحین ورجال الس�ا

 
 

 ان اللغة الصور�ة مولّدة للدلالات والمعاني في الصورة تعتمد بنائین أساسیین : 

 ال�عد الا�قوني: المتمثل �موجودات طب�ع�ة تنتج معنى (اجسام، وجوه، أش�اء طب�ع�ة. -١

ال�عد التشــــكیلي: وهو ما یرت�ط من تشــــكیل علاقاتي بین الخطوط والكتل والاشــــكال والألوان والتكو�ن، أي ما   -٢

یرت�ط �الك�ف�ة التي یتم من خلالها اعداد المساحة المؤهلة لاستق�ال الانفعالات الإنسان�ة مجسدة في الاشكال  

ة او تراكیب تشــكیل�ة مرت�ط �التراكم الثقافي للفرد ان تضــمین الصــورة لدلالات ا�قون�   .١١والاشــ�اء والكائنات 

وتار�خ تجار�ه التي ضــــمنها الأشــــ�اء الملموســــة (اثاث، ملا�س) و�ین ما تكتنفها من ألوان واشــــكال وخطوط، 

هذان الاتجاهان الا�قوني والتشـــكیلي هما من �حددان مســـار الصـــورة وتأطیرها ومواضـــ�عها وا�قاعاتها والوانها 

 لها. أي طر�قة تمثی

 

 الم�حث الثاني (الإعلان التلفز�وني)  :

�مكن اعت�ار الإعلان نشــاطًا تســو�قً�ا �الإضــافة إلى وظ�فته �وســیلة للتواصــل. الإعلان من حیث المبدأ هو    

ــخم، ان   ــتهلاك الضـــ ــناعي الذي یتمیز �الإنتاج والاســـ نتاج الثقافة الجماهیر�ة والمنتجات الثقاف�ة للمجتمع الصـــ

تحتاج إلى اسـتخدام دقة الوسـائط. ومع ذلك فإن الإعلام �وسـیلة  -لأحداث التي تجذب الجماهیر  الإعلان أو ا

ــتخدمة ل�س فقط من الناح�ة اله�كل�ة،   ــائط مســــــ ــال وتأثیر آخر �تعبیر عن الذات. �مكن تحلیل أي وســــــ اتصــــــ

ــكل ــ�شــــ ــامل لوجود إعلان. ســــ ــكال التحلیل الشــــ ــكل من أشــــ ــ�م�ائ�ة �شــــ ــتخدام نهج الســــ عرض   ولكن �مكن اســــ

الإعلانات موضـــــــــوعًا مثیرًا للاهتمام و�ؤثر على الاتصـــــــــال الفعال عندما �كون هناك ضـــــــــمادة بین العلامات 

ــ�م�ائ�ة   ــیب الإعلانات إلى السـ ــ�اق معین على التلفز�ون وتنسـ ــة في سـ المترا�طة. یبدو أن الإعلانات المعروضـ
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معروضــة مجرد عروض للمنتجات، ولكن  موضــوع شــائع مثیر للاهتمام. غالً�ا ما لا تكون �عض الإعلانات ال

أنظمــة معتقــدات وق�م أو ثقــافــات معینــة مضــــــــــــــمنــة لــدیهــا احترام الــذات. إن الإعلان للمنتجین ل�س فقط أداة 

ــتهلكین والعملاء المحتملین عن المنتجات   ــورة للمســــــــــ ا لتقد�م صــــــــــ ــً ــلع أو الخدمات ولكن أ�ضــــــــــ ترو�ج�ة للســــــــــ

اســـــة العلامات الموجودة في عرض الإعلانات �شـــــكل أعمق  المعروضـــــة. في ســـــ�اق الســـــ�م�ائ�ة، حیث تتم در 

تعتبر الرســــائل و��ف�ة إقناع الناس من الأجزاء المهمة جدًا في   للحصــــول على معنى شــــامل لعرض الإعلان.

الإعلانات التلفز�ون�ة. �الإضــــافة إلى ذلك ، قد تحتوي المعلومات الواردة في الإعلانات التجار�ة على رســــائل  

ــل معرفة  ��ف  تبدو و�أنها   ــح�حة. لفهم هذه الإعلانات التجار�ة ، من الأفضـــ حق�قة ، ولكنها قد لا تكون صـــ

�قولون بـدلاً من مـاذا �قولون. أن المواقف الإ�جـاب�ـة للمســــــــــــــتهلكین قـد تم تطو�رهـا تجـاه المنتجـات الموجودة في 

ــ�ة. هو انتقاد الإعلانات الت ــتخدم الصـــــورة الر�اضـــ ــتخدم الصـــــور الإعلانات التجار�ة التي تســـ لفز�ون�ة التي تســـ

الر�اض�ة �استخدام طر�قة تحلیل الس�م�ائ�ة. لابد من تحلیل الإعلانات التجار�ة �طر�قة تحلیل الس�م�ائ�ة. فأن  

هذه الشـــر�ات تســـتخدم الصـــور الر�اضـــ�ة �شـــكل فعال في الإعلانات التلفز�ون�ة �اســـترات�ج�ات إعلان�ة متنوعة  

ــو�ق�ة ،   ــاهمة  لتحقیق أهدافها التسـ ــ�ة في الإعلانات التلفز�ون�ة على المسـ ــتخدام الصـــور الر�اضـ لا �قتصـــر اسـ

ــة   ــیین. هذه العلاقة بین الر�اضـ ــعب�ة الر�اضـ ــ�ة وشـ ــورة الر�اضـ ــاهمة �الصـ ــب ، بل في المسـ ــر�ات فحسـ في الشـ

ــ�ة المتزایدة إل ــوق التنافســــ ــها ال�عض. أدت بیئة الســــ ــم على تطور �عضــــ ى والإعلانات التجار�ة لها تأثیر حاســــ

تلوث إعلاني هائل في أدوات الوســائط ، مما جعل من الصــعب للغا�ة ابتكار إعلانات جذا�ة �ما �كفي لجذب 

انت�اه المســــتهلكین. ، أن المســــتهلكین یتخذون مواقف إ�جاب�ة تجاه المنتجات التي تســــتخدم الصــــور الر�اضــــ�ة  

والشر�ات. أدت �ل هذه التطورات إلى   أكثر من الإعلانات العامة. وهذا یوضح مدى أهم�ة الر�اضة للمعلنین

الســــبب وراء فعال�ة الإعلانات التجار�ة الر�اضــــ�ة هو   ز�ادة الاهتمام الأكاد�مي �الإعلان من خلال الر�اضــــة.

أن اللاعبین النجوم �شــــــــار�ون في هذه الإعلانات التجار�ة. فتكون أكثر فاعل�ة في إعطاء فضــــــــاء تســــــــو�قي.  

م معظم الشـــــــــــــر�ات نجومًا في إعلاناتهم التجار�ة. لذلك أصـــــــــــــ�حت الإعلانات  ووفقًا لهذه الحق�قة ، تســـــــــــــتخد 

 الر�اض�ة من العناصر الرئ�س�ة للإعلانات التجار�ة.

ــ�اء عن منتج ما، فإن الهدف  ــالة، و�ینما یتم إخ�ار �عض الأشــ جزء مهم جدًا من أي إعلان تلفز�وني هو الرســ

لومات المقدمة حول منتج في إعلان ما �مكن أن تكون  هو إقناع المســــــــــــتهلك �شــــــــــــرائه. في حین أن هذه المع

ــراء   ــتهلكین �شـــ ــائل غیر دق�قة أو م�الغ فیها في محاولة لإقناع المســـ ا على رســـ ــً دق�قة، إلا أنها قد تحتوي أ�ضـــ
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المنتج. لذلك، فإن تجـاهل المحتوى اله�كلي للإعلانات من قبـل المشــــــــــــــاهدین یؤدي إلى عدم فهم المجتمع أن  

 لناقل غیر المرئي ل�عض الرسائل. الإعلانات هي ا

من الصــــــعب إجراء تحلیل شــــــامل للإعلان دون تقی�م المعاني الضــــــمن�ة (الصــــــر�حة) والتضــــــمین�ة (الجانب�ة)  

للإشـــارات المعروضـــة فیها. یتضـــمن تحلیل العلامات التحول من المعاني الضـــمن�ة إلى المعاني (التضـــمین�ة).  

ــالة العامة حول معنى ــبیل المثال،   �مثل الدلالة الرســـ ــورة (على ســـ ــتخدام الصـــ ــئه الإعلان �اســـ المنتج الذي ینشـــ

ــورة   ــهل قراءته (مثل صـــ ــطوري �ســـ ــور). �عمل الإعلان من خلال إظهار علامة ذات معنى أســـ النموذج المصـــ

م�سـي بوصـفه شـخصـ�ة ر�اضـ�ة عامة مشـهورة) و�ذلك عن طر�ق وضـع هذه العلامة �جوار علامة أخرى، من 

ضــــة (مثل اســــم عطر). �أن المعنى الأســــطوري للحیو�ة والنشــــاط والقوة الذي جيء من المحتمل أن تكون غام

العلامة الفوتوغراف�ة (النموذج) یتم نقله إلى اســم العطر، العلامة اللغو�ة التي تظهر في الإعلان؛ لذلك �صــ�ح  

ا. تم منح المنتج معن ى أســـــــــــطورً�ا ".  اســـــــــــم العطر علامة لغو�ة یبدو أنها تدل على النشـــــــــــاط والحیو�ة أ�ضـــــــــــً

الس�م�ائ�ة هي فرع من فروع العلم الذي یدرس العلامات، و��حث في ��ف�ة إنشاء الناس للإشارات، و�ناء نظام  

ــال �عمل�ة. على  ــ�م�ائ�ة �بدیل لمفهوم رؤ�ة الاتصـــ ــل عبر هذه القناة. ظهرت الســـ من تلك العلامات، والتواصـــ

نى. الطر�قة الأكثر فعال�ة في فك تشــــــــــــفیر الإعلانات هي عكس هذا الفهم، �عد التواصــــــــــــل مجالاً لإنتاج المع

ــتخدم �شـــكل متكرر في الدراســـات الإعلام�ة تمامًا عن   ــ�م�ائي الذي �سـ ــ�م�ائي. �ختلف التحلیل السـ التحلیل السـ

تحلیل المضــــــمون وهو الأســــــلوب الأكثر اســــــتخدامًا بهذا المعنى. یر�ز التحلیل الســــــ�م�ائي على نظام الم�ادئ  

على خطاب هذه النصـــــــوص، في حین أن التر�یز الرئ�ســـــــي في تحلیل المضـــــــمون هو على عدد  الذي یه�من  

 وتكرار مجموعات الكلمات في النص. لذلك أن طر�قة تحلیل المضمون هي نهج �مي.

 الإعلان  إشارة 

 الدلالات التي شار�ت في الاعلان  دال  

نص مرئي (جم�ع العناصـر المرئ�ة في الإعلان وأسـلوب عرضـه) (صـوت شـعار،  مدلول

 كلام، موس�قى، مؤثرات صوت�ة، نص مكتوب (شعار، علامة تجار�ة) 

 تقی�م العلاقة بین الدال والمدلول  التحلیل

 جدول النظام الس�م�ائي 
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اللفظ�ـة والمرئ�ـة، وتطو�ر مفـاه�م    ان الابـداع یبـدأ �ـاكتشــــــــــــــاف �وامن الاتصــــــــــــــال المرئي، وال�حـث في الب�ـانـات 

الإبداع المعتمدة على خصــائص الوجهة المســتهدفة، وصــولاً إلى تصــور البناء الشــكلي النهائي للتصــم�م لدعم  

تحقیق التواصل المقنع فن�اً وجمال�اً وتواصل�اً. وهذا یؤ�د أن تصم�م الاتصالات المرئ�ة (الإعلان) �مكن فهمه 

 شكلات (الاتصالات، والتواصل المرئي) لإنتاج تصم�م حدیث.    على أنه أحد جهود حل الم

انتاج صــــــوره لمنتج ما واظهارها في اعلان �عني تشــــــكیل شــــــخصــــــ�ة له �مكن لفئة معینة من المســــــتهلكین     

التعرض لهـا والتعرف علیهـا ممـا �عني ان بنـاء هـذه الصــــــــــــــورة في اعلان مـا یتطلـب الاهتمـام  �ـاســــــــــــــم المنتج  

التقد�مي الشـامل والشـعار وتشـكیله �طر�قة ممیزة ل�عمل علي شـد انت�اه وجذب المسـتهلكین له   والسـعر والعرض 

، وهذه الصــــــناعة للإعلان تتطلب فهم المســــــتوى التعل�مي والط�قة الاجتماع�ة والمواقف الاجتماع�ة ، العمر، 

من خلاله �مكن ان ینظر  البیئة ، الثقافة المجتمع�ة �النســــــــــــ�ة للمســــــــــــتهلك ،  فمثلا الاعلان عن عطر معین  

ــتخدامه لفئة   ــع نوع�ة اخرى مرت�طة �اســــــ ــعه �انه مختلف عن شــــــــخص �ضــــــ الناس الى الشــــــــخص الذي �ضــــــ

اجتماع�ة معینة،  فمثلا رجال الدین لهم عطر ممیز ل�س من النوع�ات التي �ضـــعها رجال الأعمال والفنانون  

ء صـورة لمنتج ما هي مخاط�ة م�اشـرة  لفئة معینة  في حفلاتهم ومؤتمراتهم ، ومن هنا نجد ان الفكرة وراء انشـا

من الأفراد  ول�س الجم�ع حیث �مكن لهؤلاء ان یروا شـخصـ�اتهم تتمثل في صـور نمط الح�اة التي تم انشـاؤها  

بواســطة اعلان معین ، یتم ترســ�خ �عض الصــور المرت�طة �أنواع معینه من المنتجات من خلال تقن�ة اعلان�ة  

یثولوج�ا ف�عض الاعمال تتضــــمن �عض المعاني الأســــطور�ة مثل الجمال ، الخلود، و�تم  �مكن ان نســــمیها الم

نســجها �اســتمرار في �عض اعلانات منتجات التجمیل حصــرا . �میل الإعلان في جم�ع اشــكاله الى ان �كون  

ــفات وفقا لتعابیر المجتمع ال ــتهلك ومحفزا للأحلام  ، �جب ان تعكس هذه الصــــ ذي یتم ف�ه  مقنعاً ومغر�اً للمســــ

 الاعلان ما �عكس تار�خه وخلفیته الثقاف�ة واخلاقه وعاداته وحتى ممارساته اللغو�ة.

 صورة الشخص�ة الر�اض�ة :

إن مفهوم الشــــخصــــ�ة تار�خ�ا �عود إلى الحضــــارة الإغر�ق�ة، حیث �ان الممثل الإغر�قي على المســــرح �ضــــع  

�ما اســـتعمل هذا   .أخرى متضـــحة في شـــخصـــیته القناع على وجهه إما لكي �خفي العیوب، أو ل�ظهر صـــفات 

المفهوم عالم النفس "كارل یونغ" للدلالة على القناع الذي �جب على �ل فرد أن یل�ســــه لكي �علب دوره بنجاح  

ــه مع نظامه الاجتماعي، و�حقق التوافق بینه و�ین توقعات المجتمع عنه، �ما أنه   في المجتمع، و�ك�ف نفســـــــــــ

و�عتبر مفهوم الشـــخصـــ�ة أكثر المفاه�م تعقیدا، لان الشـــخصـــ�ة    خاصـــة عن غیره.�ســـتط�ع أن �خفي تجار�ه ال

مفهوم �شـمل �افة الصـفات والخصـائص الجسـم�ة والعقل�ة والوجدان�ة المتفاعلة مع �عضـها ال�عض داخل الفرد 
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ــ�ات  ــ�ة. ووفقا لهذ اســــــتخدمت شــــــر�ات الإعلان الشــــــخصــــ ولهذا تعددت الآراء في معالجتها لمعنى الشــــــخصــــ

اضـــــــ�ة في الترو�ج لمنتوجاتها معتمدة تأثیرها في المجتمع الذي یتخذ من هذه الشـــــــخصـــــــ�ات قدوة ومع�ارا  الر�

للحیو�ة والنشـاط والقوة. و�ذلك توحي الشـخصـ�ة الر�اضـ�ة بتلك الدلالات وتر�ز في ذهن المسـتهلك مدى أهم�ة  

توصـــــله من رســـــالة ذات طا�ع   المنتج وصـــــدق نتائجه لارت�اطه �ما یرى في الشـــــخصـــــ�ة المؤد�ة للإعلان وما

ــر والمفردات والمؤثرات والمعاني  ــ�ة في الإعلان التلفز�وني له وقع  ١٢مكثف �العناصـــ ــتخدام الشـــــخصـــ . ان اســـ

ــ�اب  ــتهلكین المتا�عین هم من المراهقین والشــــ ــ�ة العظمى من المســــ ــون  ١٣مؤثر �بیر لان النســــ ، الذین یتقمصــــ

 اقتناء او استعمال أدوات الاعلان التي �كون هو �طلها .الشخص�ات الر�اض�ة و�ت�عون خطواتهم في 

 

 الفصل الثالث: اجراءات ال�حث

مجتمع ال�حث: �عد اطلاع ال�احث على العدید من الاعمال التلفز�ون�ة (الإعلانات الر�اضــــــــ�ة) والتي تحمل    

 .كم من الاشارات والرموز والدلالات ولكثرتها فقد تم اخت�ار عینة ممثلة لها

ــ�ة    عینة ــاهدة الإعلانات الر�اضـــ ــا عل�ه و�عد مشـــ ــ�ســـ   –ال�حث: اعتمادا على ما جاء في الإطار النظري وتأســـ

وجدنا ان هماك إعلانات لامســـت موضـــوع ال�حث �شـــكل م�اشـــر وعل�ه اخترنا عینة    –محل�ة وعر��ة وعالم�ة  

 س�مائ�ة في الصورة الاعلان�ة.لم�سي لما توافر فیها من  G5 قصد�ة هي اعلان الشامبو لرونالدو و�علان

   :منهج�ة البحث 

ــي واقترا�ه من   ــفي التحلیلي لملائمته طب�عة ال�حث في تحلیل الإعلان الر�اضـــــــــــ اعتمد ال�احث المنهج الوصـــــــــــ

 تحقیق هدف ال�حث للوقوف على تطب�قات س�م�ائ�ة الصورة في الإعلان 

 اداة ال�حث:

لتي خلص الیها من الاطار النظري والتي تســهم في تحقیق  اســتخلص ال�احث اداة �حثه من خلال المؤشــرات ا

 س�م�ائ�ة الصورة من خلال:

  التكو�ن – 1

  الكامیرا حر�اتها وحجوم لقطاتها وزوا�ا التصو�ر -

 الإضاءة -

 .الشخص�ة -

 .المك�اج -
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 الموس�قى  -

  المونتاج -

 

 ب لیو م�سي .للاعG5 للاعب �ر�ست�انو رونالدو، و�علان  CLEARتحلیل العینة: اعلان الشامبو 

 شامبو     clear manرونالدو مع -الإعلان الأول   

 انتاج شر�ة: شر�ة برو�تر أند غامبل

 

في هذا الاعلان الشــــخصــــ�ة الرئ�ســــ�ة هي لاعب �رة القدم الشــــهیر رونالدو بینما المنتج الموقع هو �لیر مان  

العـالمي �ر�ســــــــــــــت�ـانو رونـالـدو ومجموعـة من  والمشــــــــــــــار إل�ـه هو مـار�ـة �لیر مین. والـدال هو لاعـب �رة القـدم 

ــتعادة رونالدو �رة قدم جار�ة ل�عض الأطفال الذین یلعبون   ــة اسـ الأطفال یلعبون �رة القدم. ُ�ظهر الإعلان قصـ

في منطقة حضــــــــــر�ة من �عض الأماكن الخطرة داخل المدینة �خفة حر�ته ومهاراته الكرو�ة الفائقة. في نها�ة  

ــتعرض رونالدو ــعره الناعم. في الاعلان یدل على    الاعلان، �سـ ــرة وشـ ــعره الذي لا یزال خالً�ا من القشـ �فخر شـ

 .لاعب �رة قدم وس�م وقوي وشعب�ة

ــهور عالمً�ا �موهبته الكرو�ة ول�اقة بدن�ة جیدة ،  ــت�انو رونالدو ، المشـ ــهد الأول للإعلان، �ظهر �ر�سـ في المشـ

حمة �شـكل واضـح. في المشـهد الثاني ، �رة مجموعة  وهو �سـیر في منطقة وسـط المدینة في مدینة �بیرة ومزد 

ــارع ، ورونالدو ، الذي  ــف شـــ ــط المدینة تجري في منتصـــ ــوهدوا یلعبون �رة القدم في وســـ من الأطفال الذین شـــ

ــعب حفظ الكرة   ــيء �ظهر هنا هو أنه لن �كون من الصـ ــاخرة على وجهه. أهم شـ ــامة سـ ــرف �ابتسـ یراها ، یتصـ

في المشــــــــهد التالي ، یتفاجأ الأطفال برؤ�ة �طل خارق عندما یرون   لر�اضــــــــي قوي وشــــــــعبي ور�اضــــــــي جید.

رونــالــدو. في المشــــــــــــــهــد الــذي أعقــب ذلــك ، یتــا�ع رونــالــدو الكرة �قوة ومرونــة �طــل خــارق ، و�مر في أمــاكن  

 مستحیلة. وضع التمثیل القوي والصحي لجسد الر�اضي في وسط الفیلم

ــبب في  ــوت خارجي أن الهواء الملوث لح�اة أو�ان یتسـ ــر�ة مدعومة �صـ ــاهد �صـ ــهد التالي �ظهر �مشـ في المشـ

تكو�ن قشـرة في شـعر الإنسـان المعاصـر الذي �جب أن �خرج �اسـتمرار و��ف یتم ذلك.  �مكن غسـله �شـامبو  

جمال�ة ، متبوعًا �اهتمام رونالدو   كلیر براند.  ُ�ظهر المشـــهد التالي اســـتعادة رونالدو لكرة القدم �حر�ة �رة قدم

الحار �الأولاد الذین أعاد الكرة للتو.  یُنســب رونالدو ، وهو ر�اضــي قوي وشــعبي ، إلى قوة ال�طل الخارق في 

هذا الإعلان التجاري ، وقد تم التأكید على أن الر�اضــــــــي القوي ، مثل الذي �ظهر هنا ، قادر على أداء عدد 
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�ع الناس العادیون الق�ام بها ، مما یبرز الصــــحة و  �عد الل�اقة البدن�ة للر�اضــــة.  من الحر�ات التي لا �ســــتط

ــتهدفون واضــــحین: ال�شــــر المعاصــــرون الذین �ســــكنون مراكز   ــكان المســ في هذا الإعلان التجاري ، �كون الســ

دة من أعظم  المدن المزدحمة.  في جم�ع أنحاء الاعلان ، فإن ما یدل عل�ه واضـــــــــح تمامًا: �رة القدم هي واح

المشــاعر لدى الإنســان الحدیث ، و�شــارات واضــحة خلال الإعلان عن العلامة التجار�ة من خلال لاعب �رة  

قدم قوي وشــعبي في قمة �رة القدم الحدیثة.  ه هنا لل�حث الإعلانات عن طر�ق شــراء المنتجات ذات الصــلة  

من خلال إدارة حملة تجار�ة مع ر�اضي مشهور   والتعبیر عن أنفسهم في هذه الحالة للأفراد الآخر�ن. وهكذا ،

�شــكل �بیر في صــورة علامتها التجار�ة والتعرف علیها ومب�عاتها. �الإضــافة إلى �ل ذلك ،   Clear، ســاهمت 

ــهل على   ــ�جعل من الســـ ــور ســـ ــتخدام المعجبین الأطفال بدلاً من المعجبین ال�الغین (العملاء) في الصـــ فإن اســـ

التي ینطوي علیها الإعلان. لا یبدو أن العلاقة بین اهتمام الأطفال �العنا�ة �الشعر   المشاهدین إقامة العلاقات 

 و�عجابهم برونالدو أو صورتهم القو�ة هي علاقة وث�قة من منظور الس�م�ائ�ة.

حر�ة الكامیرا: اســتخدمت حر�ة الكامیرا من وجهتي النظر الموضــوع�ة والذات�ة و�انت الشــخصــ�ة تتعامل مع  

�ما �عطي دلالات الثقة �المادة المعلن عنها حیت تتزامن حر�ة الكامیرا مع حر�ة الشـخصـ�ة �انسـ�اب�ة  الكامیرا  

 وجمال�ة مؤثرة.

زوا�ا الكامیرا: اشــتغال الســ�م�ائ�ة �ان واضــحا في اســتخدامات الرمز�ة التي تكتنزها زوا�ا الكامیرا وخاصــة في 

اعطاها سمة الس�طرة والعظمة واله�منة مما �عطي    مما  (low angle)(تصو�ر شخص�ة رونالدو من الأسفل  

للمتلقي شــعورا �أهم�ة وصــدق میزات المُنتَج حیث توافق حر�ة العیون �النظر ال�ه وارتفاع الشــخصــ�ة.  �انت  

ــ�ة   ــرة بدلالاتها على مدى الإعلان. ان زوا�ا الكامیرا هي لغة ودلالات �ما هو الامر �النسـ زوا�ا الكامیرا حاضـ

میرا والتي تن�ض هي الاخرى �المعاني التي ترســـــــم الخطوط العامة لأفكار المخرج ، فزوا�ا الكامیرا  لحر�ة الكا

�مكن تضـــمینها دلالات تســـاعد على تأكید الموضـــوع واعطاء إشـــارة الى موضـــوعة معینة ضـــمن حیز المشـــهد 

ه الى مستوى الارض الواحد فعلى سبیل المثال اللقطة الراس�ة تفید ب( تصغیر الشخص وسحقه معنو�ا �خفض

ــیئا مغمورا في حتم�ة لا �مكن تخطیها و�أنه لع�ة للأقدار ) ، بینما تعطي الزاو�ة المنخفضــــــــة   ١٤اي جعله شــــــ

 احساسا �التفوق والحماسة والفوز والانتصار اذ تمیل الى تكبیر الاشخاص وتعظ�مهم .

بیر�ة حیث إضـفاء اللون الأزرق المدعم  �ان للإضـاءة دورها الواضـح المؤ�د للدلالات الضـمن�ة والتع الإضـاءة:

�الأسـود یؤدي الغرض من إ�صـال معلومة ان المنتج قدار على إضـفاء الجمال على شـعر المسـتهلك حتى في 

ان مســــــاقط الضــــــوء على راس رونالدو �انت تشــــــیر �شــــــكل واضــــــح الى مدى    النور.الظلمة بنفس القدر في 
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هذه   القشــرة.الدهشــة و�ؤ�دان نعومة الشــعر وخلو الراس من   اســتطاعت المنتج من إضــافة بر�ق ولمعان یثیران

ــتخدامه بدرجة عال�ة من  الدلالات والمعاني   ــوء المصــــــــــحوب �اللون الذي �انت الرمز�ة في اســــــــ جاء �ه الضــــــــ

 الوضوح، مما �عطي ا�حاء �إمكان�ة التر�یز في نفس المستهلكین لأهم�ة هذا المنتج. 

 

 

 القطر�ة للأنترنت  Ooredooاعلان م�سي لش�كة 

الصــــورة مجموعة من العوامل الأســــاســــ�ة في خطابها تســــتهدف بها معنىً  وتأثیرا تتوزع بین الاســــتهواء    تظهر

  (الا�قونة)وخطاب �صــــــــــــري   (منطوق)وتســــــــــــعى الى ذلك الخطاب بین أنواع ثلاث معنوي    والاقناع،والا�حاء  

و�ین هما المســـــــتوى الاخ�اري المتضـــــــمن للرســـــــالة وتتوزع الرســـــــالة الاعلان�ة بین مســـــــت  (الإ�قاع).وموســـــــ�قي  

ورســالة أخرى مضــمنة في الأولى تعتمد الإ�حاء وتقترب   المســتهدف،الإخ�ار�ة الم�اشــرة التي تعنى �الموضــوع  

البلاغ�ة في احتوائها على معنیین الأول قر�ب م�اشــــر والثاني �عید مضــــمن  الاســــتخدامات الشــــعر�ة بذلك من 

 على أسلوب التشب�ه والاستعارة والرمز والتوازي .  Ooredoo 5Gقد اعتمد اعلان وموحي برسالة مقصودة. و 

ــتخدام    ــور�ة واســ ــانعه الى البلاغة الصــ ــي بدور ال�طولة في الإعلان وعمد صــ �قوم اللاعب الدولي لیونیل مســ

 الإشارات والرموز التي من شأنها رفع الق�مة الاعلان�ة للمادة المعلن عنها . 

ــانع العمل الى اللقطات القر��ة والمتوســــطة التي نقلت �شــــكل واضــــح  التصــــو�ر : في  المشــــهد الأول ذهب صــ

تأثیرات الخوف وتحوله الى تحدي على وجه م�ســــــي وهو یتوســــــط اســــــماك القرش في صــــــخب موجات ال�حر  

 المتلاطمة والتي تنبؤ �حادث جلل س�قع .

ــمكة القرش على ســــــــــطح الماء وهي    )L.S(في اللقطة الثان�ة اللقطة عامة   حیث تظهر الزعنفة الظهر�ة لســــــــ

لفك )  c.s( تتحرك من ال�مین الى ال�ســار . یتا�عها مســي بدوران راســه �اتجاهها ، لتتغیر اللقطة الى قر��ة 

 القرش المرعب الذي یزداد رع�ا �فتحه فك�ه �شكل �امل . 

 یني المضمر .كان لحجوم اللقطات دورها التوض�حي الم�اشر والتضم

ــتخدام الزاو�ة المرتفعة  ــة اســـ ــد الانت�اه خاصـــ ــو�ق وتشـــ ــتخدام الزوا�ا �طر�قة تثیر التشـــ  (زوا�ا الكامیرا : تم اســـ
High Engle (   ــي ور�طها �الق�مة الدلال�ة لحر�ة التحمیل ــماك القرش حول مســـــ لب�ان الحر�ة الدائر�ة لاســـــ

 .للإشارة في ش�كة الانترنت موضوع الإعلان 
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ــرعة والث�ات حیث  التكو� ــمن الدلالات والا�حاء الى �ل ما �عزز القوة والســـــ ــورة �انت تتضـــــ ن : تكو�نات الصـــــ

لزعنفـة القرش وتكبیرهـا وتعظ�مهـا وه�منتهـا على الكـادر بینما    )  fore ground( اســــــــــــــتخـدم مقـدمـة الكـادر  

لبلاغ�ة ال�صــــــر�ة التي  یبدو م�ســــــي خلفها تح�ط �ه القروش الأخرى على شــــــكل دائرة مســــــتخدما بذلك الال�ة ا

عززت المعنى �قصــــــــد التأثیر والاقناع والامتاع واســــــــتخدامها  ســــــــ�میولوج�ا تحلیلا وتأو�لا، مر�زا بذلك  على  

علامات �صـر�ة، ، دون الابتعاد عن  المقاصـد الم�اشـرة وغیر الم�اشـرة . لقد �عث هذا التكو�ن بدلالة واضـحة 

ــرة القوة لم�ســـــي  ــاء عل�ه لتفوق قدرتها وهي في مح�طها  متمثلة �القروش  على محاصـــ في ال�حر وقدرتها القضـــ

 ومملكتها ( ال�حر ) وهنا جاء اشتغال الدال والمدلول وصراعهما في عالم غیر متوازن . 

من    للتحمیللقد ر�ط صـانع العمل بین الحر�ة الدائر�ة لسـمكات القرش حول م�سـي و�ین الحر�ة المشـابهة لها 

الانترنت وهنا جاءت الرسـالة المضـمنة حیث اسـتخدم البلاغة الصـور�ة للترا�ط بین قوة القروش و�ین قوة إشـارة  

ســــــماك القرش واســــــتمتع �شــــــ�كة البث الشــــــر�ة المعلنة ، واوصــــــل المتلقي الى قناعة �ان م�ســــــي تخلص من ا

 وسرعتها وقوتها . 

ــرة في  ــ�م�ائ�ة حاضـــــــــ ــتو�ین التعییني   الترمیز والتأو�لكانت الوظ�فة الســـــــــ ــورة الاعلان�ة على المســـــــــ في الصـــــــــ

وهو قوة القرش  المعنى القر�ب والتضـــــــمیني بوصـــــــفهما رأســـــــي هذه الوظ�فة �اعتماد مضـــــــمون صـــــــوري �عتمد  

هذه المحنة و، وا�صال المعنى التضمیني �ان الش�كة المعلن عنها تمتاز بذات م�سي وتجاوزه ل  وسرعته وث�ات 

 القوة وتمنح مستخدمها القدرة على تجاوز المحن �قوة وسرعة وث�ات. 

لم �كن للإضــــــــاءة دورا دلال�ا فقد توزعت على الشــــــــخصــــــــ�ات والموجودات لتؤدي دورها التقني لإعطاء نوع�ة  

الســـ�م�ائ�ة في هذا الإعلان المتمثلة �الصـــوت والصـــورة والحر�ة والتكو�ن   صـــورة جیدة. لقد أســـهمت العلامات 

والموســ�قى والقدرة الادائ�ة للشــخصــ�ات في إعادة تشــكیل المعنى من م�اشــر �ســ�ط الى دلالي محمل �المعاني  

 وقدرة اقناع�ة للصورة بلغة اعتمدت على النظم الس�میولوج�ة محققة وظ�فتها التبل�غ�ة. 
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 نتائج ال�حث:

ــ�ة   - ــورة الر�اضــ ــمنتها عینة ال�حث إمكان�ة الصــ ــ�م�ائ�ة التي تضــ ــكلت الســ ــاهیرشــ ــة)  (مشــ على    الر�اضــ

 المتلقي.تضمنها لدلالات ومعانِ مختزلة �مكنها اجتذاب 

عالم یتجاوز  لإشــارات  واعطاءاثارة لتلقي الدلالات  أكثركان اســتخدام الإضــاءة واللون في إضــفاء جو   -

 الإعلاني.المنتج  �حتو�همعنى اللامعقول الذي  لإ�صالالواقع  

اشـــتغال عناصـــر الصـــورة لتكث�ف معنى القوة والنشـــاط والحیو�ة من خلال تشـــكیلها لما ورائ�ة اعتقاد�ة   -

 المتلقي.تقتحم ذهن 

  د�كور، اضـــــاءة، لون،  �امیرا،حر�ة   �امیرا،اللقطة، زاو�ة    (حجماشـــــتراك عناصـــــر التكو�ن الصـــــوري   -

ي اعتماد الســــــ�م�ائ�ة لإنتاج المعنى المرئي والمعنى غیر المرت�ط �حس معرفي ف  صــــــمت،  موســــــ�قى،

  واقع.مثل ما هو 

ــ�ة هي أدوات مهمة جدًا في خلق الوعي   - ــور الر�اضــــــ ــمن الصــــــ ــترات�ج�ات الإعلان التي تتضــــــ أن اســــــ

ــح في الإعلان   ــترك واضــ ــة. هذا الغرض المشــ ــبب طب�عة الر�اضــ ــتهلاك �ســ ــلوك الاســ والتأثیر على ســ

 ري الذي تم تحلیله في نطاق ال�حث. التجا

تم اســتخدام قوة شــعب�ة الر�اضــة في التأثیر على الجماهیر الكبیرة. على وجه الخصــوص، الهدف هو   -

التأثیر على ســـــــــلوك الشـــــــــراء لدى المســـــــــتهلكین من خلال الجمع بین الصـــــــــورة الإ�جاب�ة التي توفرها  

ار�ة التي یلعبها ر�اضــــــیون مرموقون، فإن الهدف الر�اضــــــة مع المنتج. ف�ما یتعلق �أدوار الأفلام التج

 هو إضافة ق�مة للمنتج من خلال هذه المكانة وتسو�ق هذه الق�م للمستهلكین.

ــتثمار العلاقة العاطف�ة الرا�طة بین   - ــ�م�ائ�ة في الإعلان لأغراض الاختزال من جهة واســ ــتخدام الســ اســ

 الش�اب والشخص�ات الر�اض�ة المشهورة لتوس�ع المب�عات.

الاهتمام �قدرة العلامة على الوصــول ســر�عا الى المســتهلك من خلال تضــمین المعاني والدلالات كان   -

في الصـــــورة واســـــتغلال حجم اللقطة وزوا�ا الكامیرا واللون والاضـــــاءة والتكو�ن لإ�صـــــال تلك الدلالات  

 الى المستهلك و�التالي اقناع �اقتناء المادة المعروضة للإعلان. 
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 :الاستنتاجات 

�مكن لاشــتغال الدلالات والمعاني تشــكیل ســ�م�ائ�ة صــور�ة قادرة على إ�صــال خ�ال لا واقعي ومعنى   -

 مختزل.

الفهم لماه�ة تفكیر وســـــــلوك المتلقي ســـــــهل عمل�ة اعتماد الســـــــ�م�ائ�ة لإ�صـــــــال المعنى وجعل الرموز  -

 والدلالات تحفز الصورة وتر�طها �المثال المترسخ في ذهن المتلقي. 

ــ�ة   - ــ�ة الر�اضــــ ــتخدام الشــــــخصــــ ــارات ان اســــ ینطوي على قوة في الدلالات على القوة والحیو�ة و�ها إشــــ

 المستهلكین.س�م�ائ�ة �فهمها جمهور المراهقین والش�اب من 
 

   ٢٠، ص ١٩٨٦،المرب ، دار تو�قال للنشر ٢رولان �ارت ، تر: عبد السلام بن عبد العالي ،ط ١
 

 ر�ج�س دو�ري ، ح�اة الصورة وموتها ، تر : فر�د الزاهي ، افر�ق�ا الشرق ، المرب ، ٢٠٠٢ ، ص  ٨2 
 جمال فرج وآخرون ، �وجیتو الجسد –  دراسات في فلسفة میرلو بونتي ص  ٨٠3 

في بیز��ه في فرنسا، وتوفي في   ١٩٣١د�سمبر   ١٢�ر�ست�ان میتز هو عالم اجتماع وناقد سینمائي فرنسي، ولد في  * (Christian Metz :�الفرنس�ة)
 .في �ار�س في فرنسا ١٩٩٣د�سمبر  ٧

  ١٢بین ال�ات القراءة وفتوحات التأو�ل ، من �تاب ثقافة الصورة في الادب والنقد ، مؤتمر فیلادلف�ا الدولي   –ات الصورة عبدالحق بلعابد، س�م�ائ�
  5 ،جامعة فیلادلف�ا ٢٠٠٨ ، ص١٤٦

   6  انظر/الكسي بو�وف التكامل الفني في العرض المسرحي ،  تر : شر�ف شاكر ،  دمشق وزارة الثقافة والارشاد  ، ١٩٧٥،ص ١٧٣-١٧٦
  7     مارسیل مارتن، اللغة السینمائ�ة ، ترجمة ، سعد مكاوي ، القاهرة ، الدار المصر�ة للتأل�ف والترجمة، ١٩٦٤،ص٦٩

  سیزا قاسم، �حث الس�میوط�ق�ا من خلال �تاب مدخل الى الس�میوط�ق�ا، دار ال�اس، القاهرة، ١٩٨٦، ص٣١  8   
  (انظر)بیتر سیرزسني ، جمال�ات التصو�ر والاضاءة في السینما والتلفز�ون ، تر : ف�صل ال�اسري ، الكو�ت ، ١٩٨٤ 9  

  ر�د�كو هورست، الانعكاس والفعل، تر: فؤاد مري، بیروت، دار الفارابي، ١٩٧٧، ص  10٤٦10
   http://saidbengrad.free.fr/art1.htm  11      موقع سعید بنكراد  

  نور الدین، عصام ، الإعلان وتأثیره في اللغة العر��ة ، الفكر العر�ي ، معهد الانماء العر�ي ، العدد ٩٢12
  محمو د، حمدي حسن ،الطفولة واعلانات التلفاز ، مجلة الف�صل ، العدد ١٨٩، السعود�ة ،  ١٩٩٢13  

 مارسیل مارتن، اللغة السینمائیة، مصدر سابق (ص٤۷) 14 
 
 
 

 المصادر والمراجع: 

 ١٩٨٦، المغرب، دار تو�قال للنشر ٢رولان �ارت، تر: عبد السلام بن عبد العالي، ط -١
ر�ج�س دو�ري، ح�اة الصــــــورة وموتها، تر: فر�د الزاهي، افر�ق�ا الشــــــرق، المرب، جمال فرج وآخرون،  -٢

 دراسات في فلسفة میرلو بونتي.   –كوجیتو الجسد 

http://saidbengrad.free.fr/art1.htm
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بین ال�ات القراءة وفتوحات التأو�ل، من �تاب ثقافة الصــــورة    –عبد الحق بلعابد، ســــ�م�ائ�ات الصــــورة  -٣
 .  ٢٠٠٨، جامعة فیلادلف�ا ١٢ف�ا الدولي في الادب والنقد، مؤتمر فیلادل

انظر/الكســـــي بو�وف التكامل الفني في العرض المســـــرحي، تر: شـــــر�ف شـــــاكر، دمشـــــق وزارة الثقافة   -٤
 .١٩٧٥والارشاد القومي،

مارســـیل مارتن، اللغة الســـینمائ�ة، ترجمة ، ســـعد مكاوي ، القاهرة ، الدار المصـــر�ة للتأل�ف والترجمة،  -٥
١٩٦٤. 

ــم، � -٦ ــیزا قاســـــــ ــ�میوط�ق�ا، دار ال�اس، القاهرة،  ســـــــ ــ�میوط�ق�ا من خلال �تاب مدخل الى الســـــــ حث الســـــــ
١٩٨٦   . 

(انظر)بیتر سـیرزسـني ، جمال�ات التصـو�ر والاضـاءة في السـینما والتلفز�ون ، تر : ف�صـل ال�اسـري     -٧
 .   ١٩٨٤، الكو�ت ،  

 .١٩٧٧ر�د�كو هورست، الانعكاس والفعل، تر: فؤاد مري، بیروت، دار الفارابي،   -٨
 .  ٩٢نماء العر�ي، العدد نور الدین، عصام، الإعلان وتأثیره في اللغة العر��ة، الفكر العر�ي، معهد الا -٩

، الســـــــعود�ة،  ١٨٩محمود، حمدي حســـــــن، الطفولة واعلانات التلفاز، مجلة الف�صـــــــل، العدد   -١٠
١٩٩٢ 

 


