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Abstract  
 
In the contemporary digital landscape, all segments of society - including university 
professors - are increasingly engaging with social media platforms, particularly sports-
related pages. This study addresses a key research problem: understanding the 
motivations driving this engagement and exploring its implications in depth. 
The study investigates how academic elites interact with sports program pages on 
social media and seeks to answer the following core research questions : 

1. Which television program pages are most preferred by academic elites ? 
To what extent do sports programs contribute to enhancing audience gratification ? 
1. What is the role of sports program pages in promoting athletic achievement ? 

The study aims at : 
1. Examining the patterns of audience exposure to sports-related pages . 
2. Assessing the contribution of sports programs in fulfilling audience 

gratifications . 
3. Exploring the role of sports-related pages in enhancing sports performance and 

achievement . 
The research population includes 80 male and female faculty members from the 
Colleges of Physical Education in Karbala. The sample was selected using a purposive 
sampling method, in alignment with scientific methodology, to ensure precise and 
reliable data collection for analysis . 
The study yielded the following significant results : 

1. The majority of the academic faculty reported viewing sports program pages 
primarily through Facebook . 

2. Academic elites typically consume content at home and frequently discuss 
program topics with peers and colleagues. 
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3. The most preferred program among respondents was "Hattrick", aired on the 
UTV channel, which ranked significantly higher in popularity compared to other 
sports programs . 

4. Based on the findings, the researcher recommends the following : 
5. Television sports programs should be designed to include purposeful and 

developmental content that contributes to the growth of the sports sector in Iraq. 
Moreover, such programs should feature analysts and experts who offer 
balanced and unbiased commentary, avoiding defamatory or politically charged 
discourse . 

6. Diverse sports coverage should be prioritized. Programs ought to cover a broad 
range of sports - both team-based and individual - rather than focusing 
predominantly on football, even though it attracts a large viewership. 

 
Keywords: 1,Motives and gratifications, 2, exposure, 3.television sports programs,4 
social media,  
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 الملخص 

الصفحات        فیها  �ما  المنصات,  �مختلف  الاجتماعي  التواصل  صفحات  الى  المجتمع  فئات  �ل  یتعرض 

الدوافع  هذه  الوقوف على  ال�حث  المطروحة في  الإشكال�ات  فمن  الأكاد�م�ة,  النخب  الفئات  الر�اض�ة, ومن هذه 

 والتمعن بتفاصیله 

 وقد تفرعت تساؤلات عدة تصب �مجملها في مشكلة ال�حث وهي : 

 ما صفحات البرامج التلفز�ون�ة التي �فضل متا�عتها النخب الاكاد�م�ة . .١

 ما مدى اسهام البرامج الر�اض�ة لز�ادة اش�اعات الجمهور.٢

 ما دور الصفحات البرامج الر�اض�ة في الارتقاء �الانجاز الر�اضي. .٣

 إلى الآتي:  ال�حث  وهدف

 التقصي عن أنماط تعرض الجمهور للصفحات الر�اض�ة   .١

 معرفة مدى اسهام البرامج الر�اض�ة لز�ادة اش�اعات الجمهور..٢

 ة في الارتقاء �الانجاز الر�اضي.لتعرف على دور الصفحات الر�اض�ا.٣

) استاذ"، ٨٠�ضم مجتمع ال�حث الأساتذة في �ل�ات التر��ة الر�اض�ة في �ر�لاء من الذ�ور والاناث ال�الغ عددهم(

علیها في  والاعتماد  المتناه�ة  �الدقة  النتائج  (اخت�ار قصدي) لاحتساب  العلمي  المنهج  وفق  العینة  اخت�ار  و�عد 

 ال�حث.

 إلى اهم النتائج هي :  ال�حث  وتوصل

 اثبتت النتائج ان اغلب التدر�سیین �شاهدون الصفحات الر�اض�ة للبرامج التلفز�ون�ة من خلال الف�سبوك ..١

 المطروحة مع الأصدقاء بنس�ة مرتفعة.  ان النخب یتا�عون  المضامین في المنزل و�ناقشون موضوعتها.٢

 ) بنس�ة مرتفعة ق�اسا مع �ق�ة البرامج .utvافضل البرامج التي �فضلها الجمهور هو برنامج هاتر�ك  في قناة (.٣

دوافع تعرض النخب الأكادیمیة لصفحات البرامج الریاضیة التلفزیونیة العراقیة في مواقع التواصل  
 المتحققة  والإشباعانالاجتماعي  

 م.د. انمار غافل صیھود 
 كلیة الامام الكاظم ع اقسام بابل
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 و�وصي ال�احث �ما یلي :

ضرورة ان تكون البرامج التلفز�ون�ة تتضمن مضامین هادفة تهدف إلى تطو�ر الر�اضة في العراق واستضافة .١

 محللین وخبراء �شكل اكثر ح�اد�ة �عیداً عن التسق�ط . 

والفرد�ة منها وان لا تتر�ز على   الجماع�ةضرورة اشراك وتناول البرامج الر�اض�ة لمختلف الألعاب الر�اض�ة  .٢

 لع�ة �رة القدم على الرغم من حجم الجمهور التي یرغب �متا�عة اخ�ار هذه اللع�ة  

 

 

مواقع التواصل . ٣البرامج الر�اض�ة التلفز�ون�ة،   . ٣التعرض ،. ٢الدوافع والاش�اعات، .١الكمات المفتاح�ة :  

 . النخب الاكاد�م�ة  ٥.  الاجتماعي

 

لمقدمةا   

مــع التطــور التكنلــوجي الملحــوظ ازدادت صــفحات التواصــل الاجتمــاعي بالانتشــار    
والظھور, ولكل واحدة منھا أھدافھا الخاصة التي من خلالھــا تتواصــل مــع الجمــاھیر, وكــل 

 صفحة من ھذه الصفحات تقدم خدمات مختلفة تقرب الیھا المشاھد.
فالجماھیر تتعرض بشكل مباشر وغیر مباشر لھذه الصفحات التي وصلت ببســاطة لمتنــاول 
الأیدي مــن الخــلال الھواتــف المحمولــة, المــزودة ببــرامج تناســبھا فــي طــرح ھــذه المواقــع. 
والنخب الأكادیمیة جزء لا یتجزأ من ھذا المجتمع الذي یتعرض لھــذه المنصــات, فــالتعرض 
یكون أیضا حسب متطلبــات المتصــفح, والبحــث عــن المواضــیع التــي ھــو بحاجــة لمتابعتھــا 
والإشباع منھا, فمنھم من یواصل الساعات فــي البحــث عــن المعلومــات الحدیثــة للتطــورات 
العلمیة, ومنھم من یتعرض بشكل مباشر للتصفح في اتجاھات معینة أو للتســلیة, ومــنھم مــن 

ة والتصفح, لیكــون علــى اطــلاع واســع یلبي احتیاجھ في إشباع رغباتھ الریاضیة في المتابع
عــن الفــرق والأندیــة الریاضــیة التــي یشــجعھا, أو التــي یرغــب بــالتعرف الیھــا, وتاریخھــا, 

 ومنجزاتھا, وغیرھا من اھتمامات.
لقد طرحــت وســائل الإعــلام بكــل أشــكالھا منصــات تواصــل اجتمــاعي, كجــزء مــن سیاســة 
المؤسسات في المحافظة على متابعیھا , ومن ھذه الوسائل ھي الوسائل الإعلامیة الریاضــیة 
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التي تقدم خدمات مباشرة لروادھا ومتابعھا, والتي تسھم مساھمة فاعلة في تزوید جماھیرھــا 
 بالتغطیات المباشرة للمباریات الدوریة, والبطولات المستمرة للفرق والأندیة العالمیة. 

شرعنا ھذا البحث لمعرفة الأسباب والدوافع التي تجعل النخب الأكادیمیة تتعرض لصــفحات 
البرامج الریاضي دون الأخذ من وسائل الإعلام المعنیة, وھــل ھنــاك مــن دوافــع كامنــة مــن 
وراء ھذا التعــرض, كــذلك لمعرفــة المــدة التــي یقضــیھا النحــب الاكادیمیــة فــي متابعــة ھــذه 

 الصفحات.
ــذه الصــفحات ومــدى  ــدیات التعــرض لھ ــى م ــا التعــرف عل ومــن خــلال ھــذا البحــث یمكنن

 الاھتمامات لدیھم بھدف زیادة الخزین المعرفي.  
مباحث قسمت منھا الأول تناول الاطار المنھجي امــا الثــاني   ثلاثل الباحث في البحث  و وتنا

تناول الاطار النظري واما المبحث الثالث والأخیر تطرق للجانب المیــداني ومــن ثــم النتــائج 
 والتوصیات .

 المبحث الأول 
 الاطار المنھجي  

 
 أولاً. إشكالیة البحث: 

 
یتعــرض كــل فئــات المجتمــع الــى صــفحات التواصــل الاجتمــاعي بمختلــف المنصــات, بمــا فیھــا    

الصفحات الریاضیة, ومن ھذه الفئات النخــب الأكادیمیــة, فمــن الإشــكالیات المطروحــة فــي البحــث 
الوقوف على ھذه الدوافع والــتمعن بتفاصــیلھا, ھــل ھــي لزیــادة المعرفــة؟ ھــل ھــي مجــرد تســلیات 

لمــاذا  ،عابرة؟ ھل یوجد مخاطر مستقبلیة على أداء النخب في تطویر الذات ومواصلة التقدم العلمي
یخصص الاكادیمیون جزء من وقتھم لمتابعة المحتویات الریاضیة علــى صــفحات التواصــل؟ وھــل 

لعــل دوافــع المتعــرض بــدأت مــن   ،استقطاع مثل ھذا الوقت سیشغلھم عن المسؤولیات المناطة بھــم
لذلك سیكون المرتكز الأساســي فــي ھــذ  ،التسلیة وتحولت الى الإدمان الإلكتروني من حیث لا یعلم!

 .النخب الأكادیمیةاراء الاطلاع على مكنونات المتعرض من خلال    البحث
دوافـع تعـرض النخـب مـا  ووفقا لمــا طــرح اعــلاه صــیاغة مشــكلة بحثنــا بالتســاؤل الــرئیس الاتــي(

مـا الأكادیمیة لصفحات البـرامج الریاضـیة التلفزیونیـة العراقیـة فـي مواقـع التواصـل الاجتمـاعي 
 )    ؟الاشباعات المتحققة

 عدة تصب بمجملھا في مشكلة البحث وھي : ومن ھذا التساؤل تنبثق عدة اسئلة فرعیة 
 تابعة من قبل النخب الاكادیمیة؟ما ھي صفحات البرامج الریاضیة الأكثر م .۱
 ؟ما مدى اسھام البرامج الریاضیة لزیادة اشباعات الجمھور .۲



 

280 
 

 ات في الارتقاء بالانجاز الریاضي؟ ما دور الصفح  .۳
 

  ثانیا. أھمیة البحث:
 

من خلال ھذا البحث یمكننا التعرف علــى الــدوافع التــي یتعــرض لھــا النخــب الأكادیمیــة وتســلط    
الضوء على الاھتمامات بالبرامج الریاضیة, والمساھمة في إیجــاد الحلــول للمشــكلات التــي تواجــھ 
النخب في مثل ھذا التعرض, كذلك الدفع باتجاه التطویر والتحسین في التعرض لمثــل ھــذه البــرامج 
وغیرھا, كما یمكننا تقدیم رؤى جدیدة لكیفیة المتابعة لھــذه الصــفحات وتحویــل العلاقــة مــن التســلیة 

 الى علاقة وطیدة بین التعلیم والریاضة.      
 الوطنیة.  

 وتتجلى أھمیة ھذا البحث بما یأتي :
إنھا تتیح للقائمین على وسائل الإعلام فرصة مراجعة الخطــط والاســتراتیجیات فیمــا یخــص  .۱

التعامل مع الموضوعات الریاضیة من حیث الاسھام في تحقیــق المصــالح العامــة والتعامــل 
 مع المشاكل والمعوقات التي تعترض طریقھا.

إن موضوع الدراســة یعــد امــن الموضــوعات النــادرة الــذي یتنــاول العلاقــة بــین الصــفحات  .۲
 الریاضیة ومواقع التواصل الاجتماعي.

رفد المكتبات العلمیة في الجامعات العراقیة بمعلومات عن دوافع التعرض النخب لصــفحات  .۳
 البرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي ویكون مصدرا مھما للابحاث للاحقة 

 
   ثالثاً. أھداف البحث:

 
 التقصي عن أي من للصفحات الریاضیة للبرامج الریاضیة متابعة لدى النخب الاكادیمیة   .۱
 معرفة مدى اسھام البرامج الریاضیة لزیادة اشباعات الجمھور. .۲
 التعرف على دور الصفحات الریاضیة في الارتقاء بالانجاز الریاضي. .۳

 
 نوع البحث ومنھجھ:رابعاً. 

كونــھ یخــتص بجمــع البیانــات مــن النخــب الاكادیمیــة   ینتمي ھذا الباحث الى الدراسات الوصفیة     
دوافــع التعــرض النخــب لصــفحات البــرامج الریاضــیة فــي مواقــع التواصــل بھدف  التعــرف علــى  

 .   الاجتماعي
القیام بتحدیــد مجموعــة مــن النخــب الأكادیمیــة, الــذین یتعرضــون وفیما یخص المنھج المستخدم ان  

للصفحات الریاضیة على التواصل الاجتماعي, وفــق الدراســة المســحیة, والتــي مــن خلالھــا یمكننــا 
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وھــي الألیــة   استخلاص الأجوبة جراء الاستبیان, ومن ثم تفریغ المعلومات واحتسابھا بشكل دقیــق,
المتبعة في جمع البینات والمعلومات, والتــي تمكننــا مــن معرفــة الأســباب الحقیقیــة التــي تكمــن فــي 

 .العینات المرصودة للبحث
وقد استخدم ال�احث المنهج (المسحي) لأنه یتلاءم مع اهداف الدراسة وهو من المنــاهج المفضــلة فــي 

ــة بــین المجتمعــات والاتجاهــات والمیــول  �حــوث الإعــلام التــي تعنــى �التصــور الــدقیق للعلاقــة المت�ادل

والرغ�ــــات والتطــــور �حیــــث �عطــــي ال�حــــث صــــورة للواقــــع الح�ــــاتي، ووضــــع مؤشــــرات و�نــــاء تنبــــؤات 

 مستقبل�ة

المنهج في ال�حث �انه الطر�قة التي تعتمد على التفكیر الاستقرائي والاستنتاجي، وتستخدم و�عرف  
 .)٢(اسالیب الملاحظة العلم�ة وفرض الفروض والوصول الى نت�جة معینة

 خامسا : إجراءات البحث:
 مجتمع البحث والعینة  . أ

ال�احث  ال�حث    حدد  الر�اض�ة من  مجتمع  التر��ة  �ل�ات  في  والاهل�ة  الأساتذة  في   الحكوم�ة 

العراق�ة الر�اض�ة   �ر�لاء  محافظةواختار    الجامعات  التر��ة  �أساتذة �ل�ات  لل�حث متمثل  �عینة 

 . "واستاذة ) استاذ٨٠من الذ�ور والاناث ال�الغ عددهم(الاهل�ة  في جامعة �ر�لاء وجامعة الصفوة

وفق المنهج العلمي (الحصر الشامل) لاحتساب وختار ال�احث عینة قصد�ة لجم�ع اساتذة الكلیتین  

 . حسب الاحصاء الجامعي في جامعة �ر�لاء   النتائج �الدقة المتناه�ة والاعتماد علیها في ال�حث 

 ب. أدوات البحث: 

 
 . ١٥٩،ص ٢٠٠٠عالم الكتب،  القاهرة: ال�حث العلمي في الدراسات الإعلام�ة، محمد عبد الحمید،) ١(
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تعد وسائل جمع المعلومات حجر الزاو�ة في عمل�ة ال�حث العلمي، وتتعدد هذه الوسائل حسب 

الغرض الذي یتم استخدامها من اجله، وقد تتم الاستعانة �أكثر من اداة لجمع المعلومات �شأن 

 . )١(مشكلة ال�حث أو للاجا�ة عن تساؤلاتها أو فحص فرض�اتها

وقد استخدم ال�احث ثلاثة انواع من الادوات لجمع المعلومات �شأن الاجا�ة عن تساؤلات مشكلة  
 �حثه وهي : 

 الملاحظة:  .١

ال�حث،  موضوع  �شأن  الب�انات  لجمع  الملاحظة  اسلوب  ال�احث  في    اعتمد  ال�احث  افادت 

 توج�ه و�ناء الاستمارة الخاصة �ال�حث . 
 الاستمارة الاستب�ان:  .٢

استب�ان   استمارة  ال�احث  للصفحات    (*)صمم  النخب  تعرض  الى  التوصل  منها  الغرض 

التر�ة   �ل�ات  أساتذة  على  بتوز�عها  ال�احث  ،وقام  الاجتماعي  التواصل  مواقع  في  الر�اض�ة 

�عد ان عرضت على الخبراء في مجال  الر�اض�ة، وتضمنت هذه الاستمارة عددا من المحاور  

 )  ٪ ٩٧و�انت نس�ة اتفاق المحكمین ((*)التخصص 

 . المقابلة: ٣

 
 . ٩٧،ص ٢٠٠٧اسالیب ال�حث العلمي،عمان:دار الثقافة للنشر والتوز�ع،  جودت عزت عطوي،) ٢(

 ). ١انظر الملحق رقم((*) 
ا.م. د �اسین علوان جامعة  تكر�ت، ا.م.د حیدر فالح الخفاجي، جامعة ذي قار، أ.م.د حاتم بدیوي جامعة  (*) 

 ).١�ابل ( 
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جوانب غامضة في مشكلة ال�حث وذلك    اعتمد ال�احث اسلوب المقابلات الشخص�ة لا�ضاح

الدراسة ومعرفة اراء ووجهات نظر تسهم اسهاما اساس�ا   الدراسات ف�ما یتعلق �موضوع  لندرة 

 في ال�حث. 

 مجالات البحث وحدوده :  -سادسا
 :   المجال المكاني  -أ

�ر�لاء  جامعتي  في  ال�حث  عینة  تتمثل  اذ  �ر�لاء  مدینة  الر�اض�ة  التر��ة  �ل�ات  أساتذة  و�شمل 

والصفوة لوجود هذا التخصص في الجامعتین، ولعل اخت�ار مدینة �ر�لاء لكونها من المدن المهتمة 

�ه  �مارس  الذي  �ر�لاء  نادي  وابرزها  الر�اض�ة  الأند�ة  مختلف  تضم  ولاس�ما  الر�اضي  �الجانب 

ومكانة   العلم�ة  المؤهلات  اعلى  �حملون  الجامعات  أساتذة  وان   ، الر�اض�ة  الألعاب  مختلف 

 �المجتمع، فضلا عن انهم مؤهلین لمتا�عة المضامین الر�اض�ة والتعامل مع موضوع ال�حث . 
 اال البشري :  -ب

) استاذ" من الحاصلین على شهادة الماجستیر او الد�توراه، وقد ٨٠�شمل الاساتذة ال�الغ عددهم(  

 اختار ال�احث هذه الشر�حة والتخصص لكونهم الأقرب لموضوع ال�حث 

 اال الزماني :   -ت

المدة ضمن وقت  لكون  الأساتذة  الاستب�ان على  إستمارة  لتوز�ع  واذار  ال�احث شهري ش�اط  اختار 

 ال�حث وهي المدة التي یتواجد بها معظم التدر�سیین في الكل�ات. 

 سا�عاً: مصطلحات ال�حث 

 حالة داخل�ة تقود الانسان لممارسة سلوك معین بهدف اش�اع حاجة معینة.   الدوافع التعرض: .١



 

284 
 

هم تدر�سي الجامعات الذین �حملون اعلى الشهادات العلم�ة التي لها   النخب الاكاد�م�ة : .٢

ق�مة داخل المجتمع، وتتمیز هذه الفئة بوعیها العلمي والثقافة الواسعة في مجال تخصصهم  

 وقدرتهم على تمییز مع المعط�ات العلم�ة في مجال تخصصهم . 

هي البرامج المرئ�ة التي تهتم �الأنشطة والفعال�ات الر�اض�ة  البرامج الر�اض�ة التلفز�ون�ة  :  .٣

 بهدف ز�ادة وعي الفرد �المعلومات والمعرفة الر�اض�ة . 

خدمات على ش�كة الانترنیت تسمح للمستخدمین  ت�ادل أفكارهم   مواقع التواصل الاجتماعي: .٤

 واراءهم وتكو�ن علاقات جیدة مع مستخدمین آخر�ن . 

 سابعا: الدراسات السابقة : 

 ومن الدراسات التي تناولت العلاقة بین الإعلام والر�اضة: 

 ) ١(دراسة الع�ادي  -١

�حث نشره (جلال الع�ادي) في العدد الثاني عشر من مجلة التر��ة الر�اض�ة الصادرة من  

الر�اض�ة التر��ة  الش�اب -كل�ة  اش�اع حاجات  للتلفز�ون دوراً في  أن  �غداد، واستنتج  جامعة 

الثالث  الترتیب  في  والاذاعة  الثاني،  الترتیب  في  الصحافة  جاءت  ثم  والثقاف�ة،  الر�اض�ة 

�سبب ضعف الاسالیب المستخدمة في الوصول الى حواس وعقول المستمعین الذین تهمهم  

الاخ�ار والنشاطات الر�اض�ة، استخدم ال�احث المنهج الوصفي من النتائج التي توصل الیها  

 
الش�اب،مجلة �ل�ة التر��ة الر�اض�ة    أوساط  في نشر الثقافة الر�اض�ة بین  الإعلاموسائل    أهم�ةجلال الع�ادي،)  ١(

 . ١٩٩٦جامعة �غداد،–
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الر�اض�ة وتكو�ن   القضا�ا  التأثیر على تشكیل اتجاهات ازاء  لوسائل الاعلام دور �بیر في 

 الثقافات المناس�ة لدى الش�اب.  
 

  :)١(دراسة عماري .٢

القنوات    مواقع  علىال�حث    یر�ز دفع  مما  الجماهیر  من  استخدامها  وسعة  وانتشارها  الاجتماعي  التواصل 

وطرح ال�احث تساؤل رئ�س هو ��ف   ،التلفز�ون�ة الاخ�ار�ة أن تنشأ لهما مواقع على ش�كات التواصل الاجتماعي  

وهدفت الدراسة   ،) تفاعل�ة مواقع التواصل الاجتماعيBBC و     F42تستخدم القناتان التلفز�ونیتان الاخ�ار�تان (

س�اب امتداد القنوات الفضائ�ة الاخ�ار�ة إلى فضاء ش�كات التواصل الاجتماعي والكشف عن  ألى التعرف على  إ

التلفز�ون�ة الأ القنوات  التعل�قات على المواض�ع التي تثیر مستخدمي صفحات  مواقع   فيخ�ار�ة  المضامین وعدد 

الاجتماعي ال�احث   ،التواصل  واختار  �مسح جمهور وسائل الاعلام  �قوم  الذي  المسحي  المنهج  ال�احث  استخدم 

وخرجت الدراسة �عدد    ،) على موقع الف�س بوك   BBC و   F24عینة قصد�ة على مستخدمي صفحات قناتي (

 من النتائج من ابرزها :

من ص�اغة   ان المستخدمین تمكنواصفحات القنوات الاخ�ار�ة على الف�س بوك  عبرالدراسة  اظهرت  -أ

الخط  عن طر�قجندة اخ�ار�ة مخالفة للاجندة التي تصنعها الهیئة التحر�ر�ة التا�عة للقناة وذلك أ

 ر. المفتوح في التعلیق على الاخ�ا

�ان لها دور في استقطاب   (F24) (BBC) نتائج الدراسة أن الق�م الخبر�ة التي تنتجها قناتي  بینت  -ب

 ). ٪٢٨هم�ة بنس�ة ( ق�مة الأ  فيالمستخدمین للتعلیق والتفاعل معها �حیث ارتكزت اساسا 

 
استخدام القنوات التلفزیونیة الاخباریة لتفاعلیة شبكات التواصل الاجتماعي : حالة الفیس بوك (دراسة   فاطمة الزھراء عماري ،  -  ۱

قسم علوم    )، رسالة ماجستیر غیر منشورة ،۲۰۱۲في عام    ۲٤مسحیة لعینة من صفحات الفیس بوك لقناتي بي بي سي و فرانس  
 . ۲۰۱۲ ، ۳جامعة الجزائركلیة العلوم السیاسیة والاعلام ،  الاعلام والاتصال،
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التلفز�ون�ة الاخ�ار�ة ( عینة الدراسة) تحاول �سب  إ  كشفت الدراسة القنوات  من فضاء الانترنت   الجمهورلى أن 

القناة  عبر   تستط�ع  الذي  بوك  الف�س  الاجتماعي  التواصل  طر�قهموقع  معها ان    عن  الجمهور  تفاعل�ة  تق�س 

 . ة�سهول

 توصلت الدراسة إلى اهم النتائج :

  لاهتمام  نظرا الاولى �الدرجة  قدم �رة صحافة  هي  العراق في الر�اض�ة الصحافة ان الى ال�احث  اشار -١

  إن مؤ�دا) و�طولات  ومنتخ�ات  واند�ة لاعبین(القدم  �رة �اخ�ار ومسؤولیها الر�اض�ة  �الصحف العاملین

  وجداول �احصاءات  ذلك على مستدلا الاهتمام من الدرجة بنفس  لاتحظى الاخرى  الر�اض�ة الالعاب 

 .الاخرى  الفعال�ات  حساب   على  القدم �كرة والأحجام �الأرقام الصحف اهتمام تتناول
 
 

 المبحث الثاني 
 الاطار النظري 

 صفحات البرامج الریاضیة التلفزیونیة في مواقع التواصل الاجتماعي
 

الاستخدامات  نظریة  ولاسیما  النظریات  مختلف  على  الریاضیة  والبرامج  الاخبار  تركز 

والاشباعات، لكونھا تحد احتیاجات الجمھور في ھذا المجال لكي تلبي رغباتھم من مضامین واقعیة  

 تھدف إلى تنمیة مھارات الجمھور الریاضي . 

 دوافع التعرض للبرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي اولا: 
ان التعرض یمثل النقطة المركزیة والجوھریة في العملیة الاتصالیة وذلك لكونھ الھدف            

للرسالة   الجمھور  استقبال  الاتصال وفعالیتھ على كیفیة  نجاح  العملیة ویعتمد  إلیھ ھذه  الذي تسعى 

 .) ۲(الإعلامیة  

 
 . ١٠٨ص  )٢٠٠٨ ,(ار�د: دار الكندي ٤ط  ,تصال الجماهیري ونظر�ات التأثیرمدخل في الا ,اوي شبرهان ال )٢
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وتعد الدوافع من العوامل المهمة في الاتصال ولاس�ما تلك الـدوافع التـي یتوقـع الفـرد أن �شـ�عها لـه الآخـر�ن لتحقیـق 

التك�ف مع البیئة المح�طة �ه, والدوافع حالة نفس�ة تقود الفرد إلى سلوك معـین حتـى �شـ�ع أو یرضـي حاجتـه و�عـد 

إش�اع الحاجات وتلب�ة الدوافع ضـرور�ة لـدى الفـرد حتـى �حقـق الفـرد التـوازن النفسـي الـذي �سـاعد فـي التواصـل مـع 

 .) ٣( الآخر�ن والتك�ف مع البیئة المح�طة �ه

و�تمیز الجمهور في علاقته بوسائل الاتصال �ممیزات عدة، �مكن التعرف علیها بدراسته دراسة دق�قة من  

 :)٤( الناح�ة الاجتماع�ة، وهذه الصفات 

تعل�مي   -أولاً   ومستوى  وثقافات  اجتماع�ة  ط�قات  ومن  مختلفة  جماعات  من  تأتي  الجمهور  هذا  عضو�ة  إن 

 مختلف. 

إنه مكون من أفراد لا �عرف �عضهم �عضا، وان �ل فرد ف�ه �ستجیب للاتصال �شكل فردي وعلى أساس   -ثان�ا

 كونه ینتمي لمجموعات اجتماع�ة مختلفة. 

یتصلون    -ثالثا لكنهم  بینهم،  التفاعل  في  قلة  ذلك  انتج  الأرض  من  واسعة  مساحة  في  لوجودهم  ونت�جة  انهم 

 و�تفاعلون مع من هم موجودون في ��انهم الاجتماعي. 

 هذا الجمهور مفكك من حیث التنظ�م، فهو غیر منظم بتعرضه لوسائل الإعلام.  -را�عا

 إنه جمهور یتغیر أعضاؤه تغیراً مستمراً.  -خامسا

القائم  و  علیها  �عتمد  والتي  الإعلام�ة  المضامین  لمختلف  الجمهور  او  الفرد  حاجة  معرفة  في  الدوافع  تسهم 

خ�ارات   تحدید  في  للفرد  المعرفي  البناء  مع  الدوافع  هذه  تتداخل  إذ  التلفز�ون�ة،  البرامج  على  �الاتصال 
 

 . ١٧٩ص  )٢٠٠٧, دار الفجر للنشر والتوز�ع اهرة: الصحافة الالكترون�ة (الق ,رضا عبد الواجد امین )٣
والتوز�ع،    )٤ للنشر  الوراق  مؤسسة  (عمان:  الأنماط  النظر�ات،  الأفكار،  �الجماهیر،  الاتصال  علم  المحنة،  �اظم  ) ٢٠٠٥فلاح 

 ٣٩٢ص
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ومتطل�ات وحاجات الأفراد من مضامین القنوات الفضائ�ة في مواقع التواصل الاجتماعي ، لذا فإن " البناء 

الدافعي للجمهور، لا تقل أهمیته في التأثیر في السلوك الإنساني من البناء المعرفي، ومن ثم �ص�ح فهم هذا  

 . )٥( البناء، و��ف�ة التعامل مع القنوات الفضائ�ة و�رامجها في مواقع التواصل الاجتماعي ضرورة حتم�ة" 

اذ صار الاعلام الریاضي مكونا اساسیا من مكونات المنظومة الاعلامیة في أي مجتمع بغض  

النظر عن تفاوت درجة التطور وبات یدرس كونھ ظاھرة ریاضیة اجتماعیة ، فانھ یظل فرعا 

من ظاھرة اكثر اتساعا وشمولا الا وھي ظاھرة الاتصال التي تشكل احدى المكونات الاساسیة 

 .)٦(للجماعة

ویندمج   المشاھد  فیھ  یستمتع  مدى  أي  إلى  ھو  الناجح  التلفزیوني  البرامج  مواصفات  من  ان 

كانت   وان  البرنامج  في  تناولھا  یتم  التي  والرؤى  الأفكار  تجاه  التحلیلیة  وقدرتھ  تفكیره  ویتركز 

المتوافرة  النجاح  البرنامج وسمات  تقییم  أساس حول  تتركز بشكل  لكنھا  المخرج  لرؤیة  تحسب 

فیھ كالجدة الطرافة والجرأة في اختیار الموضوع الریاضي وطرحھ بشكل غیر تقلیدي بحیث یتم 

م مع كرة واعدادھا إعداداً جیداً یتلاءاختیار شكلا من الاشكال التلفزیونیة الملائمة لطرح ھذ الف

الشكل الذي تم اختیاره مع فقرات البرنامج المتنوعة التي تناقش كل جوانب الموضوع بحیادیة  

 ).     ۷وصدق وموضوعیة (

إع مضامین  وتقدم  برامجیة  دورة  كل  جدیدة  مادة  توفر  التلفزیونیة  البرامج  كانت  لامیة  واذا 

الریاضیة، للأحداث  فعالیاتھا   متنوعة  وتنوع  المثیرة  ومباریاتھا  أحداثھا  لھا  الریاضة  فان 

التلفزیونیة الریاضیة  البرامج  القائمین على  التي توافر مادة برامجیة وبشكل یجعل   والمستمرة 

 ) . ۸اختیار مضامین تلبي اھتمامات الجمھور لكون لا یستطیعون تجاھلھ(

 
 ٣٧٧ص  ،٢٠٠٨ ، ي العام ، القاهرة: عالم الكتبأ�سیوني إبراه�م حمادة، دراسات في الإعلام وتكنولوج�ا الاتصال والر ) ٥
 . ٤۳، ص۱۹۸٤محمد مصالحة ، دراسات في الاعلام العربي ، مركز التوثیق الاعلامي لدول الخلیج العربي ، بغداد  )٦(
  ۲۳۰، ص۲۰۱٥) فاضل البدراني، أسس التحریر الصحفي والتلفزیوني والإلكتروني ، العین ،دار الكتاب الجامعي ،  ۷
 . ۳۹،ص۲۰۰٦دیفید روي ، الریاضة والثقافة ووسائل الاعلام الثالوث الصعب ، ترجمة: ھدى فؤاد ، القاھرة : مجموعة النیل ،) ۸
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ان الاھتمام بنقل الاحداث الریاضیة وتسلیط الضوء علیھا اصبح حاجة ضروریة یجب اشباعھا 

الآراء   عن  للتعبیر  وقت  لوجود  التلفزیونیة  البرامج  ولاسیما  الریاضیة  المضامین  طریق  عن 

الریاضیة   للأحداث  للنقاش  المطروحة على طاولة  الموضوعات  تخص  التي  والرؤى  والأفكار 

الحیاة  في  تؤثر  الانتشار  واسعة  ظاھرة  الریاضة  أصبحت  ان  بعد  ولاسیما  الألعاب  بمختلف 

 ).۹الاجتماعیة (

إن دور وسائل الاعلام الجدید مكمل لدور وسائل الاعلام التقلیدیة ولیس ھناك صراع أو تنافس  

بینھما، وان العلاقة بینھما تكاملیة ولیست علاقة تصادم وإقصاء، فعند ظھور أي وسیلة اعلام لم 

تلغِ الوسیلة التي سبقتھا، فإن التلفزیون عندما ظھر لم یلغِ الاذاعة أو الصحافة، وأنما بقیت لكل 

الجمھور   بزیادة تعرض  اسھمت  الجدید  أن وسائل الاعلام  بل  وسیلة خصوصیتھا وجمھورھا، 

لوسائل الإعلام التقلیدیة عن طریق توافر المضامین التي تنتجھا وسائل الاعلام التقلیدیة في تلك  

وأنّ   لھ،  المناسب  الوقت  في  التلفزیونیة  البرامج  على  الجمھور  لھا  فیتعرض  الجدیدة،  الوسائل 

والمتوافرة على منصات مواقع  جمھور وسائل الاعلام الجدید یستخدم جمیع وسائل الاعلام التقلیدیة  

 ) . ۱۰التواصل الاجتماعي ( 
وبث   إنتاج  في  الاجتماعي  التواصل  شبكات  منصات  بأھمیة  الفضائیة  القنوات  على  القائمین  وعي  فإن 

البصریة) دفع القنوات التلفزیونیة الى الاعتماد علیھا لتوصیل برامجھا والمواد التي تنتجھا    -المادة (السمعیة

هذه المواقع    إلى شریحة واسعة من الجمھور بھدف اشباع رغباتھ، فالكثیر من الفضائیات تبث برامجھا عبر

وتفتح قنوات للتواصل والتفاعل مع جمهورها عبر تلك المواقع الالكترون�ة، ولقد اتجهت �عض الفضائ�ات أ�ضاً 

الى الاندماج مع �عض مواقع التواصل الاجتماعي، ل�س على مستوى البث فحسب، و�نما على مستوى الأنتاج 

 
ھادي عبد الله العیثاوي ، فنون الإعلام الریاضي التلفزیوني النظریة والممارسة ، بغداد : شركة الانس للطباعة والنشر ،   )۹

 . ۳۰، ص ۲۰۱۰
 ۱۱۳-۱۱۲، ص۲۰۱۷مھند حمید التمیمي ، التلفزیون وشبكات التواصل الاجتماعي، عمان ، دار امجد للنشر والتوزیع ،  )۱۰
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التواصل  التلفز�ون�ة وجمهور ش�كات  القنوات  أ�ضاً، وذلك لرغ�ة تلك الوسائل في إحداث مقار�ة بین جمهور 

 ). ١١الاجتماعي( 

من خلال  الجدید  الاعلام  وسال  توافرها  التي  التفاعل�ة  الخدمات  من  التقلید�ة  الإعلام  وسائل  واستفادت 

البرامج الر�اض�ة في وسائل   تتناولها  التي  اتاحة الفرصة للجمهور من إبداء رأ�ه حول الموضوعات والقضا�ا 

التقلید�ة   الإعلام�ة  المؤسسات  في  والعاملین  الجمهور  بین  والتواصل  التفاعل�ة  میزة  ان  إذ  التقلید�ة،  الاعلام 

حدث �فضل وسائل الاعلام الجدید من خلال التعرف على اراء وأفكار وتوجهات جمهورها فضلا عن تعرف  

فیها   الجمهور  اهتمامات  تلبي  التي  المهمة  والموضوعات  القضا�ا  على  الإعلام�ة  المؤسسات  في  العاملین 

 ).١٢وتغطیتها ( 

 نظریة الاستخدامات والاشباعات والمضامین الریاضیة ثانیا: 
حول فكرة اساسیة مؤداھا تصور الوظائف التــي تقــوم   تدور فكرة نظریة الاستخدامات والاشباعات

بھا وسائل الاعلام ومحتواھا من جانب ، ودوافع الفرد من التعرض الیھا من جانــب اخــر. وتســعى 

 نظریة الاشباعات الى تحقیق ثلاثة اھداف رئیسیة ھي:

التعرف على كیفیة اســتخدام الافــراد لوســائل الاعــلام ،وذلــك بــالنظر الــى الجمھــور النشــط الــذي  

 یستخدم الوسیلة التي تشبع حاجاتھ واھدافھ، 

والھدف الثاني توضیح دوافع استخدام وسیلة بعینھا مــن وســائل الاعــلام، والتفاعــل مــع نتیجــة ھــذا 

 الاستخدام،  

اما الھدف الثالث فھو التركیز على فھم عملیة الاتصال الجماھیري ویــاتي نتیجــة لاســتخدام وســائل 

 )۱۳.(  الاتصال الجماھیري

 
 ۱۱۷مھند حمید التمیمي ، المصدر السابق نفسھ، ص )۱۱
 ۱۱٦، ص۷۲۰۱ الكتاب الجامعي، دار   ،  العین الاعلام الجدید ، وسام فاضل راضي ومھند حمید التمیمي  ۱۲
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�أن وسائل الإعلام تتنافس مع وسائل أخرى لإش�اع حاجات الأفراد، وأن   تؤ�د نظر�ة الاستخدامات والإش�اعات 

الس�اق الاجتماعي الذي تستخدم ف�ه الوسیلة عن طر�ق  هذا الإش�اع لا یتم من خلال التعرض فقط، بل إنه یتم  

الإعلام�ة، فالتعرض للأخ�ار �ختلف عن التعرض للبرامج، وهما �ختلفان أ�ضاً عن التعرض لبرامج  التلفز�ون في 

 .)١٤( مواقع التواصل الاجتماعي من الناح�ة الاجتماع�ة 

المتلقي    ان  إذ  الجماھیري،  الاتصال  عملیة  في  اساسي  الاعلام  لوسائل  المتلقي   الجمھور  وان 

ان  نفسھ  یرید ھو  التي  الكثیرة  الرسائل  بین فیض  الرسائل الاعلامیة من  باختیار  باستمرار  یقوم  للإعلام 

من  یأخذه  ان  یرید  لما  التقریر  دائم  انھ  اذ  المتلقي،  الجمھور  فاعلیة  على  یؤكد  المنظور  وھذا  یتلقاھا، 

حجمھ   یحدد  الاعلام  تأثیر  ان  یعني  ،وھذا  یشاؤھا  التي  الوجھة  بتوجیھھ  للإعلام  السماح  بدل  الاعلام، 

المتلقون انفسھم بما یحملھ ذلك في ثنایاه من تبرئة المرسل الاعلامي، او شركات الاعلام، من اي مسؤولیة 

   ).١٥قد تلقى علیھم ( 

 المبحث الثالث 

 الاطار المیداني 
النخب الأكادیمیة, ویعتبر   ۸۰باستخدام استمارة الاستبیان , قمنا بتوزیع   استمارة على 

 ھذا الاستبیان القصدیة في اختیار العینة. 

 المحور الأول : البیانات الدیمغرافیة

 كما مبین في ملاحق. ) یبین الجنس۱جدول (

 
اسماعیل، ط  )١٣( حسین  محمد  التأثیر،  ونظریات  الاتصال  علم  والتوزی :،القاھرة  ١مبادئ  للنشر  العالمیة  ع  الدار 
 ص ،٢٠٠٣،

المعاصرة،)  ۱٤ المجتمعات  في  والإعلام  الاتصال  اصبع،  أبو  خلیل  والتوزیع، ٤ط    صالح  للنشر  مجدلاوي  دار  عمان:   ،
 ۱٤۲-۱٤۱ص۲۰۰٦

 ۲۰۳،ص۲۰۱۲عمان : اثراء للنشر والتوزیع  -7المدخل في الاتصال الجماھیري ، عصام سلیمان الموسى، ط  )  ۱٥
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تشیر نتائج الجدول السابق ان حصیلة النوع (ذ�ر ) اكثر من الاناث إذ حصل خ�ار (ذ�ر ) على  

 ) . ٪٣٢.٥)، بینما حصل خ�ار (انثى ) على نس�ة (٪٦٧.٥نس�ة (
 كما مبین في ملاحق.   ) یبین العمر۱جدول (

 

) حصل على اعلى نسب ، بینما حصل  ٤٥  -۳۹تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار العمر (
 ) . ٪۱۱٫۱٥فما فوق ) مناصفة على نسبة ( ٥۳)  ( ٥۲-٤٦خیار العمر(

 المحور الثاني : التعرض للبرامج الریاضیة
كما   ) مدى المشاھدة للبرامج الریاضیة للقنوات الفضائیة في مواقع التواصل الاجتماعي۳جدول (

 مبین في ملاحق. 

) اما خیار (غالبا) حصل ٪٥۲٫٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (احیانا) حصل على نسبة ( 
 ) نسبة  بحكم  ٪ ۲۷٫٥على  أحیانا  الریاضیة  البرامج  تتابع  الاكادیمیة  النخب  ان  النتائج  تشیر  اذ   ،(

 الانشغالات التي یقومون بھا من جوانب اكادیمیة وجوانب مھنیة ریاضیة .

 كما مبین في ملاحق.  ) یبین مواقع التواصل الاجتماعي الأكثر استخداما٤جدول (

%) یرجع ذلك إلى    ۷۰٫۲۷تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (فیسبوك) حصل على اعلى نسبة (
 ان الفیسبوك الأكثر انتشاراً واسھل استخداما وإمكانیة وجود معظم صفحات البرامج الریاضیة فیھ 

 كما مبین في ملاحق.  ) یبین الأوقات التي تفضل فیھا متابعة البرامج الریاضیة٥جدول (
) اما خیار ٪ ۸۳٫۷٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (أوقات المساء) حصل على اعلى نسبة (

بالدوام خلال  ٪٥(الأوقات الصباحیة) حصل على اقل نسبة ( النتائج ان الأساتذة یكونون  )، تشیر 
 الفترة الصباحیة معظم أیام الأسبوع مما یفضل مشاھدة البرامج الریاضیة خلال الفترة المسائیة . 

الریاضیة ٦جدول ( البرامج  الواحد لمشاھدة  الیوم  التواصل الاجتماعي في  لمواقع   ) مدة تعرضك 
 كما مبین في ملاحق. 

) نسبة  اعلى  على  ) حصل  ساعة  من  (اقل  خیار  ان  السابق  الجدول  نتائج  خیار ٪ ٦۰تشیر  اما   (
) ،نستنتج من ذلك ان النسب الأعلى لخیارات ٪۸٫۷٥(ثلاث ساعات فاكثر) حصل على اقل نسبة (

 ساعة تقریبا في الیوم الواحد بحكم الاعمال الموكلة للتدریسي في الجامعة او خارجھا . 
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 كما مبین في ملاحق.  ) یبین تصنف نمط تعرضك للبرامج عبر التواصل الاجتماعي۷جدول (

) اما خیار (ضعیف)  ٪٥۰تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (متوسط ) حصل على اعلى نسبة (
 ) نسبة  اقل  على  الأستاذ ٪۲۲٫٥حصل  تخصص  بحكم  ما  نوعاً  جید  التعرض  نمط  ذلك  یرجع   ،(

 الجامعي الذي یبحث عن النوعیة في البرامج الریاضیة والتي یستفاد منھا في الجانب المھني. 

 كما مبین في ملاحق.  ) یبین تتابع البرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي۸جدول (
%) اما خیار   ٦۱٫۲٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (في المنزل ) حصل على اعلى نسبة (

النتائج ان اغلب الأساتذة  یتابعون صفحات  ٪۱۲٫٥(في المقھى) حصل على اقل نسبة ( )، تشیر 
البرامج الریاضیة في المنزل بشكل اكبر لكونھم یتزامن مع الوقت الذي یقضیھ في البیت بعد نھار 

 تم قضاه في الدوام 

 كما مبین في ملاحق.  ) یبین مع من تناقش الموضوعات الریاضیة۹جدول (

) نسبة  اعلى  على  ) حصل  الأصدقاء  (مع  خیار  ان  السابق  الجدول  نتائج  اما   ٤۱٫۲٥تشیر   (%
 ) نسبة  اقل  على  حصل  الاسرة)  (مع  یناقشون ٪۲۲٫٥خیار  التدریسیین  ان  النتائج  تشیر   ،(

بالجانب  مھتمین  أیضا  لربما  الأصدقاء  او  زملائھم  التدریسیین  مع  كبیر  بشكل  الموضوعات 
الریاضیة  والمعلومات  الازمات  النقاش حول  ویدور  فیھ  یعملون  الذین  التخصص  بحكم  الریاضي 

 المتنوعة 

 المحور الثالث: الجمھور والبرامج الریاضیة: 

) رقم  الاجتماعي۱۰جدول  التواصل  مواقع  في  الریاضیة  للبرامج  مشاھدتك  یبین  في   )  مبین  كما 
 ملاحق. 

)  ٪۳۲٫۷۷تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (تتوافق مع اختصاصي) حصل على اعلى نسبة (
)،  ٪٦٫۷۲اما خیار (تتناول وجھات النظر المختلفة حول الألعاب الریاضیة) حصل على اقل نسبة (

 نستشف من ذلك ان الاختصاص یلعب دوراً ھاماً في متابعة البرامج بالنسبة للمتخصصین . 

) العراقی ۱۱جدول  الفضائیة  للقنوات  الریاضیة  البرامج  یبین   المواقع )  في  متابعتھا  تفضل  التي  ة 
 كما مبین في ملاحق.  الإلكترونیة

السابق ان خیار (برنامج ھاترك ) حصل على اعلى نسبة (  الجدول  نتائج  اما   ۲٥٫۳٥تشیر   (%
 ). ٪۲٫۱۱خیار (برنامج كارت اخضر) حصل على اقل نسبة (
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نستشف من ذلك ان المتخصصین ینظرون الى البرامج الھادفة التي تحاول وضع حلول للازمات 
واختیار الحوار  أسلوب  ان  اخر  جانب  ومن   ، جانب  من  ھذا  الریاضیة  الضیوف   والمشاكل 

وشخصیة المقدم لھا دور مھم في متابعة الجمھور الریاضي بشكل عام والمتخصص بشكل خاص 
ولاسیما ان اغلب البرامج تتناول لعبة كرة القدم بشكل كبیر وتستضیف محللین ومدربین وخبراء 

 ریاضیین . 

) في  ۱۲جدول  الریاضیة  للبرامج  الفیدیو  ومقاطع  الحوارات  تتبع  في  تستغرقھا  التي  المدة  یبین   (
 كما مبین في ملاحق.  مواقع التواصل الاجتماعي

%) اما خیار   ٤۸٫۷٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (اقل من ساعة) حصل على اعلى نسبة (
)، ھذه النتیجة تتفق مع جداول سابقة ان الأستاذ ٪۲٫٥ساعات) حصل على اقل نسبة (  ۳(اكثر من  

 الجامعي المتخصص ھدفھ المضامین النوعیة الھادفة 

كما مبین في   ) یبین اكثر شيء یجذب اھتمامك لمتابعة المضامین الریاضیة في البرامج۱۳جدول (
 ملاحق. 

) نسبة  اعلى  على  الحوار) حصل  (أسلوب  خیار  ان  السابق  الجدول  نتائج  اما   ٥۳٫۷٥تشیر   (%
)، تشیر النتائج في ان أسلوب الحوار مھم  ٪ ۲۱٫۲٥خیار (مقدم الضیوف) حصل على اقل نسبة ( 

في فھم الموضوع ولھ دور في وصول البرامج الى الھدف المنشود منھ . من خلال تبادل الأدوار 
الحوار  المقدم على الحلقة فضلاً  الفكرة من خلال سیطرة  وتوزیع الوقت بین الضیوف واستكمال 

 المبني على الخروج بنتائج مھمة ومقترحات تحاول حل المشكلة . 

) بشكل۱٤جدول  الاجتماعي  التواصل  مواقع  في  الریاضیة  البرامج  تقدم  یبین  في   )  مبین  كما 
 ملاحق. 

 ) نسبة  اعلى  ان خیار (محاید) حصل على  السابق  الجدول  نتائج  اما خیار (متحیزة) ٪٥۰تشیر   (
 ). ٪۱۳٫۷٥حصل على اقل نسبة ( 

عن  ویبتعد  وحیادیة  موضوعیة  فیھا  التي  البرامج  یشاھد  الاختصاص  مجال  في  التدریسي  ان 
مشاھدة البرامج الریاضیة المتحیزة ذات الطابع السلبي من استقطاع الحقائق واتھامات وغیرھا من 

 تطور الریاضة .   الأمور السلبیة التي لا

المضامین الریاضیة في خلق أزمات ریاضیة تنعكس سلبا في تطویر   ) یبین مدى اسھام۱٥(جدول  
 كما مبین في ملاحق.  العمل الریاضي
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%) اما خیار (كلا)    ٤۲٫٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (احیانا) حصل على اعلى نسبة ( 
)، بسبب ان الجمھور الذي تم اختیاره من جماھیر النخب الاكادیمیة ٪۱۸٫٥على اقل نسبة (  حصل

عن  تبتعد  التي  البرامج  او  المضامین  یشاھد  خلالھ  ومن  البرامج  داخل  الحوار  تمییز  بإمكانھ 
الازمات الریاضیة ویفضل مشاھدة البرامج البناءة التي تحاول تشخص السلبیات وتعزز الإیجابیات 

. 

 كما مبین في ملاحق.  تعتقد ان البرامج الریاضیة تسھم في تطور الریاضة  )۱٦جدول  (

السابق ان خیار (احیانا) حصل على اعلى نسبة (  الجدول  نتائج  اما خیار (كلا)  ٪ ٥۰٫۲٥تشیر   (
 ) نسبة  اقل  تطور    ٪ ۱۸٫۷٥حصل على  تحاول  الریاضیة  البرامج  ان  أعلاه  النتیجة  نستنتج من   ،(

 العراق وھذا ما یتفق مع الجدول السابق . 

 كما مبین في ملاحق.  ) یبین الاعتقاد ان البرامج الریاضیة تعمل بإیجابیة۱۷جدول (

%) اما خیار (كلا)    ٤۸٫۷٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (احیانا) حصل على اعلى نسبة (
 )، ٪۲٥حصل على اقل نسبة ( 

) كمتابع ۱۸جدول  طموحك  تلبي  العراقیة  الفضائیات  في  تبث  التي  الریاضیة  البرامج  ان  یبین   (
 كما مبین في ملاحق.  للریاضیة

%) اما خیار (نعم)    ٥٦٫۲٥تشیر نتائج الجدول السابق ان خیار (احیانا) حصل على اعلى نسبة ( 
نسبة (  اقل  في مواقع ٪۱۰حصل على  العراقیة  الریاضیة  البرامج  ان صفحات  الباحث  یستنتج   ،(

التواصل الاجتماعي تتبع نفس السیاق في الحوار وطرح المضامین الریاضیة معتمدة على التقلید  
والتكرار، فضلا عن تناولھا في معظم الأوقات عن لعبة كرة القدم على الرغم من وجود الكثیر من  

 الفعالیات والألعاب الریاضیة .
 النتائج : 

  وھي الاتي: لخص الباحث اھم النتائج التي تدور حولھا مشكلة الباحث
اثبتت النتائج ان اغلب التدریسیین یشاھدون الصفحات الریاضیة للبرامج التلفزیونیة مــن  .۱

 وھي الاعلى من بین المواقع الاخرى.  ٪٦٦وبنسبة  خلال الفیسبوك  
الخاصة في البرامج الریاضــیة فــي المنــزل مــع العائلــة ان اغلب النخب تتابع الصفحات   .۲

وذلك لانھم في اغلب الاوقات انھم منشغلین فــي التــدریس فضــلا عــن بــث   ٪٦۱وبنسبة  
ھذه البرامج بشــكل مباشــر، أذ یناقشــون الموضــوعات الریاضــیة مــع الاصــدقاء ونســبة 

 وھي الاعلى من بین الخیارات. ٤۱٪
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اظھرت النتائج ان اسباب متابعــة البــرامج الریاضــیة وصــفحاتھا علــى مواقــع التواصــل  .۳
وھي الاعلــى مــن بــین الخیــارات   ٪۳۲الاجتماعي لأنھ ضمن اختصاص النخب وبنسبة  

 الاخرى التي عرضت علیھم في استمارة الاستبیان  
ھــو برنــامج (ھاتریك)بنســبة مرتفعــة قیاســا مــع بقیــة   النخبافضل البرامج التي یفضلھا   .٤

 .وھي الاعلى من بین البرامج الاخرى  ۲٥وبنسبة   البرامج 
ان اســلوب الحــوار فــي البــرامج الریاضــیة ھــي مــن اكثــر عناصــر الجــذب فــي متابعــة  .٥

 .٪٥۳المضامین الریاضیة في البرامج بالنسبة للعینة المبحوثة وبنسبة  
 

 ویوصي الباحث بما یلي :
ضرورة ان تكون البرامج التلفزیونیة تتضمن مضامین ھادفة تھدف إلى تطویر   .۱

الریاضة في العراق واستضافة محللین وخبراء بشكل اكثر حیادیة بعیداً عن  
 التسقیط . 

الجماعیة ضرورة اشراك وتناول البرامج الریاضیة لمختلف الألعاب الریاضیة  .۲
والفردیة منھا وان لا تتركز على لعبة كرة القدم على الرغم من حجم الجمھور  

 التي یرغب بمتابعة اخبار ھذه اللعبة . 
 

 الملاحق 
  )قالب المجلة ومتطلبات النشر فیھا(الجداول الخاصة في الاطار المیداني وذلك حسب  
 

 ) یبین الجنس۱جدول (                                    

النسبة    التكرار الموضوع  ت  التسلسل  
ذكر        ۱    ٥٤    ٦۷٫٥ ٪  الاول  
أنثى        ۲    ۲٦    ۳۲٫٥ ٪  الثاني 
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 
 ) یبین العمر ۱جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
۱ ۲٥- ۳۱  ۱٤ ۱۷٫٥ ٪  الثالث  
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۲ ۳۲- ۳۸  ۱۷ ۲۱٫۲٥ ٪  الثاني  
۳ ۳۹- ٤٥  ۲۸ ۳٥٪  الاول  
٥ -٤٦ ٤۲  ۱۲ ۱٥٪  الرابع 
فما فوق  ٥۳ ٥  ۹ ۱۱٫۲٥ ٪  الخامس  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) مدى المشاھدة للبرامج الریاضیة للقنوات الفضائیة في مواقع التواصل الاجتماعي ۳جدول (

 

 

 

 

 ) یبین مواقع التواصل الاجتماعي الأكثر استخداما ٤جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ٦٦٫۲٥ ٥۳ فیسبوك  ۱  الاول  
٪ ۱۷٫٥ ۱٤ یوتیوب  ۲  الثاني  
٪٥ ٤ انستغرام  ٤  الرابع 
 الثالث  ۱۱٫۲٥ ۹ تیك توك  ٥
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 
 ) یبین الأوقات التي تفضل فیھا متابعة البرامج الریاضیة؟ ٥جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪٥ ٤ الأوقات الصباحیة  ۱  الثالث  
٪ ۱۱٫۲٥ ۹ أوقات الظھیرة ۲  الثاني  
٪ ۸۳٫۷٥ ٦۷ أوقات المساء  ۳  الاول  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) مدة تعرضك لمواقع التواصل الاجتماعي في الیوم الواحد لمشاھدة البرامج الریاضیة ٦جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۲۷٫٥ ۲۲ غالبا  ۱  الثاني 
 الاول   ٥۲٫٥ ٤۲ أحیانا  ۲
٪۲۲ ۱٦ نادرا ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     
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 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪٦۰ ٤۸ اقل من ساعة ۱  الاول  
۲من ساعة الى  ۲  الثاني  ۳۱٫۲٥ ۲٥ 
٪ ۸٫۷٥ ۷ ثلاث ساعات فاكثر  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین تصنف نمط تعرضك للبرامج عبر التواصل الاجتماعي ۷جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۲۷٫٥ ۲۲ جید  ۱  الثاني 
٪٥۰ ٤۰ متوسط  ۲  الاول  
٪ ۲۲٫٥ ۱۸ ضعیف  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین تتابع البرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي ۸جدول (
 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۱۲٫٥ ۱۰ في المقھى  ۱  الثالث  
٪ ۲٦٫۲٥ ۲۱ مع الأصدقاء ۲  الثاني  
٪ ٦۱٫۲٥ ٤۹ في المنزل  ۳  الاول  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین مع من تناقش الموضوعات الریاضیة؟ ۹جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۲۲٫٥ ۱۸ مع الأسرة ۱  الثالث  
٪ ٤۱٫۲٥ ۳۳ مع الأصدقاء خارج الدوام ۲  الاول   
٪ ۳٦٫۲٥ ۲۹ مع الزملاء التدریسین  ۳  الثاني 
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین مشاھدتك للبرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي ۱۰جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
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تتوافق مع اختصاصي وزیادة معلوماتي   ۱
 الریاضیة

 الاول  ۳۲٫۷۷ ۳۹

 الثالث  ۲۱٫۸٤ ۲٦ لأجل المتعة في المشاھدة ۲
 الثاني ۲٥٫۲۱ ۳۰ زیادة المعرفة بالأحداث الریاضیة ۳
تشخیص الجوانب السلبیة وتطرح   ٤

 الحلول لھا
 الرابع ۱۳٫٤٤ ۱٦

تتناول وجھات النظر المختلفة حول   ٥
 الألعاب الریاضیة

 الخامس  ٦٫۷۲ ۸

٪۰ صفر أخرى تذكر  ٦  السادس  
٪۱۰۰ ۱۱۹ المجموع     

 

 

) یبین  البرامج الریاضیة للقنوات الفضائیة العراقیة التي تفضل متابعتھا في المواقع ۱۱جدول (
 الإلكترونیة 

 التسلسل  النسبة التكرار اسم القناة  اسم البرنامج ت

 الرابع ٪ ۱۱٫۲٦ ۱٦ العھد الحكم الرابع ۱

 السادس  ٪ ٦٫۳۳ ۹ عراق الحدث ستودیو الجماھیر  ۲

 الثالث  ٪ ۱٥٫٤۹ ۲۲ أي نیوز  برنامج الكأس ۳

 السابع  ٪ ٤٫۹۲ ۷ العراقیة الریاضیة انت الحكم  ٤

 الاول  ٪ ۲٥٫۳٥ utv ۳٦ برنامج ھاترك  ٥

 الثاني ٪ ۱۸٬۳۰ ۲٦ الرابعة وقت اضافي ٦

 الخامس  ٪ ۱۰٫٥٦ ۱٥ الفرات  كوورة  ۷

 الثامن ٪ ٤٬۲۲ ٦ NTV القشاش  ۸

 التاسع  ٪ ۲٫۱۱ ۳ قناة الطلیعة كارت اخضر  ۹
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 العاشر  ٪ ۱٫٤۰ ۲  أخرى تذكر  ۱۰

  ٪۱۰۰ ۱٤۲  المجموع  

 

) یبین المدة التي تستغرقھا في تتبع الحوارات ومقاطع الفیدیو للبرامج الریاضیة ۱۲جدول (
 في مواقع التواصل الاجتماعي 

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ٤۸٫۷٥ ۳۹ اقل من ساعة ۱  الاول  
ساعة ۱-۲ ۲  ۳۳ ٤۱٫۲٥ ٪  الثاني  
ساعة ۲-۳ ۳  ٦ ۷٫٥ ٪  الثالث  
ساعات ۳اكثر من  ٤  الرابع ۲٫٥ ۲ 
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین اكثر شيء یجذب اھتمامك لمتابعة المضامین الریاضیة في البرامج۱۳جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪۲٥ ۲۰ الضیوف ۱  الثاني 
٪ ٥۳٫۷٥ ٤۳ أسلوب الحوار ۲  الاول  
٪ ۲۱٫۲٥ ۱۷ مقدم البرامج  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین تقدم البرامج الریاضیة في مواقع التواصل الاجتماعي بشكل ۱٤جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۳٦٫۲٥ ۲۹ موضوعي  ۱  الثاني 
٪٥۰ ٤۰ محاید  ۲  الاول   
 الثالث  ۱۳٫۷٥ ۱۱ متحیز  ۳
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

المضامین الریاضیة في خلق أزمات ریاضیة تنعكس سلبا في   ) یبین مدى اسھام۱٥(جدول 
 تطویر العمل الریاضي 
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 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۳۸٫۷٥ ۳۱ نعم  ۱  الثاني 
 الاول   ٤۲٫٥ ۳٤ أحیانا  ۲
٪ ۱۸٫۷٥ ۱٥ كلا  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 )تعتقد ان البرامج الریاضیة تسھم في تطور الریاضة۱٦جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪۳۰ ۲٤ نعم  ۱  الثاني 
٪ ٥۱٫۲٥ ٤۱ أحیانا  ۲  الاول   
٪ ۱۸٫۷٥ ۱٥ كلا  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 ) یبین الاعتقاد ان البرامج الریاضیة تعمل بإیجابیة ۱۷جدول (

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪ ۲٦٫۲٥ ۲۱ نعم  ۱  الثاني 
٪ ٤۸٫۷٥ ۳۹ أحیانا  ۲  الاول   
٪۲٥ ۲۰ كلا  ۳  الثالث  
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

) یبین ان البرامج الریاضیة التي تبث في الفضائیات العراقیة تلبي طموحك  ۱۸جدول (
 كمتابع للریاضیة؟ 

 التسلسل  النسبة التكرار الموضوع  ت
٪۱۰ ۸ نعم  ۱  الثالث  
٪ ٥٦٫۲٥ ٤٥ أحیانا  ۲  الاول   
٪ ۳۳٫۷٥ ۲۷ كلا  ۳  الثاني 
٪۱۰۰ ۸۰ المجموع     

 

 المصادر :
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 . ۲۰۰۰محمد عبد الحمید، البحث العلمي في الدراسات الإعلامیة، القاھرة: عالم الكتب، .۱

 . ۲۰۰۷جودت عزت عطوي،اسالیب البحث العلمي،عمان:دار الثقافة للنشر والتوزیع، .۲

التربیة   .۳ كلیة  الشباب،مجلة  أوساط  بین  الریاضیة  الثقافة  نشر  في  الإعلام  وسائل  العبادي،أھمیة  جلال 

 . ۱۹۹٦جامعة بغداد،–الریاضیة 

٤.   : الاجتماعي  التواصل  شبكات  لتفاعلیة  الاخباریة  التلفزیونیة  القنوات  استخدام   ، عماري  الزھراء  فاطمة 

في عام    ۲٤حالة الفیس بوك (دراسة مسحیة لعینة من صفحات الفیس بوك لقناتي بي بي سي و فرانس  

)، رسالة ماجستیر غیر منشورة ، قسم علوم الاعلام والاتصال، كلیة العلوم السیاسیة والاعلام ،  ۲۰۱۲

 . ۲۰۱۲،   ۳جامعة الجزائر 

 . )٢٠٠٨ ,(ار�د: دار الكندي ٤ط  ,مدخل في الاتصال الجماهیري ونظر�ات التأثیر ,اوي شبرهان ال .٥

 .  )٢٠٠٧,  دار الفجر للنشر والتوز�ع الصحافة الالكترون�ة (القاهرة: ,رضا عبد الواجد امین .٦

للنشر   .۷ الوراق  الأنماط (عمان: مؤسسة  النظر�ات،  الأفكار،  �الجماهیر،  الاتصال  المحنة، علم  فلاح �اظم 

 . )٢٠٠٥والتوز�ع، 

دیفید روي ، الریاضة والثقافة ووسائل الاعلام الثالوث الصعب ، ترجمة: ھدى فؤاد ، القاھرة : مجموعة   .۸

 . ۲۰۰٦النیل ، 

بغداد : شركة الانس   .۹ النظریة والممارسة ،  التلفزیوني  الریاضي  العیثاوي ، فنون الإعلام  ھادي عبد الله 

 ۲۰۱۰للطباعة والنشر ، 

۱۰.   ، والتوزیع  للنشر  امجد  دار   ، عمان  الاجتماعي،  التواصل  وشبكات  التلفزیون   ، التمیمي  حمید  مھند 

۲۰۱۷ . 

 مھند حمید التمیمي ، المصدر السابق نفسھ.  .۱۱

 . ۲۰۱۷وسام فاضل راضي ومھند حمید التمیمي الاعلام الجدید ، العین ، دار الكتاب الجامعي،  .۱۲

،القاھرة :الدار العالمیة للنشر والتوزیع  ۱مبادئ علم الاتصال ونظریات التأثیر، محمد حسین اسماعیل، ط  .۱۳

،۲۰۰۳ . 
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